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INTISARI

Cv Divren Prakarsa ini adalah perusahaan yang focus bergerak dalam
salah satu cabang IT Bussines yaitu pembuatan website, Cv Divren Prakarsa
menggunakan media promosi melalui situs. media sosial seperti facebook dengan
menampilkan gambar dan tulisan, dengan cara promosi seperti diatas maka
dianggap kurang menarik perhatian konsumen, maka dalam kesempatan ini akan
dibuat sebuah iklan berbasis 3D ada Cv Divren Prakarsa sebagai media promosi
untuk perusahaan ini. Agar perusahaan lebih dikenal oleh publik.

Animasi 3D adalah salah satu media yang digunakan dalam promosi suatu
perusahaan barang maupun jasa masa kini. Animasi 3D dapat menghasilkan
tampilan yang menarik di mata masyarakat.

Mengingat promosi adalah salah satu hal yang sangat penting untuk
mengembangkan suatu perusahaan maka dengan adanya iklan animasi 3D pada
CV Divren Prakasa diharapkan dapat menarik perhatian masyarakat yang
berdampak pada meningkatnya produktifitas CV Divren Prakasa.

Kata kunci : Cv Divren Prakarsa, Video, promosi, animasi, 3D, iklan.
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ABSTRACT

Cv Divren Prakarsa is a company that focuses engaged in one branch of
the Business IT, namely the creation of websites, Cv Divren Prakarsa using a
media campaign through social media sites such as Facebook to display images
and text, with the promotion system.as above, it.is considered less attracted the
attention of consumers, then in this opportunity will be created a 3D-based ads on
Cv Divren Prakarsa as a media campaign for this company. So that the company
is better known by the public.

3D animation is one of the media used in the promotion of a company's
goods and services today. 3D animation can produce an attractive appearance in
the public eyes.

Given the promotion is one thing that is very important to develop a
company then with their 3D animation ads on Divren Prakarsa CV is expected to
attract the attention of people that have an impact on increasing productivity CV
Divren Prakasa.

Keywords : Cv Divren Prakarsa, Video, promotion, animation, 3D, advertising.
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