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INTISARI 

 

Media periklanan sangat penting dalam penyampaian informasi suatu 

produk ke konsumen. Iklan televisi adalah salah satu media periklanan yang 

membantu produsen dalam memasarkan produknya, dengan iklan televisi 

produsen dapat memasarkan produknya dengan jangkauan yang cukup luas. 

CITRANDO Interior adalah perusahaan yang bergerak di bidang furniture yang 

membuat berbagai macam produk interior, namun promosi yang dilakukan saat 

ini masih menggunakan cara tradisional yaitu informasi dari mulut ke mulut. 

 Agar kegiatan pemasaran produk dan promosi lebih maksimal maka perlu 

dilengkapi dengan iklan digital atau iklan televisi. Perancangan iklan televisi yang 

dikemas dalam konsep animasi 3 dimensi membuat sebuah produk akan lebih 

menarik. Iklan televisi ini akan memvisualisasikan berbagai macam produk yang 

dibuat oleh CITRANDO Interior. 

 Iklan televisi ini berdurasi 30 detik. Diharapkan setelah terselesaikannya 

skripsi ini, iklan animasi 3D perusahaan furniture CITRANDO Interior dapat 

berguna untuk perusahaan tersebut dalam bidang pemasaran atau penyampaian 

informasi kepada konsumen sehingga dapat  meningkatkan penjualan produk. 

 

Kata Kunci: Iklan televisi, Animasi, CITRANDO Interior. 
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ABSTRACT 

 

Advertising Media is very important to send the product information to 

consumers. Television Advertising is one advertising media that helps producers 

in selling their products, by television advertising the manufacturer can sells its 

products to abroad. The CITRANDO  interior is a company engaged in the 

furniture that makes a wide range of interior products, but the present promotion 

is still using the traditional way of information by word of mouth. 

In order for product marketing and promotion activities more leverage it 

needs to be equipped with digital advertising or television commercials (TVC). 

The designing of television commercials that are packed in 3D animation concept 

makes a product will be more attractive. The television advertising will visualize a 

wide range of products that made by CITRANDO Interior. 

The television commercials runs in 30 seconds. It is expected that after 

completion of this thesis, 3D animation advertising companies CITRANDO 

Interior furniture can be useful for the company in the marketing or to send the 

information to consumers so as to increase product sales. 

 

Keywords: Television Advertising, Animation, CITRANDO Interior. 
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