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MOTTO 

 

 "Pantaskan dirimu untuk menjadi yang terbaik. " 

-REP- 

 "Hidup terarah dengan agama, hidup mudah dengan ilmu, dan hidup indah 

dengan seni. " 

-REP- 

 "Apa yang kamu kejar biarkan menggantung, mengambang 5cm di depan 

keningmu. Jadi dia enggak akan pernah lepas dari matamu. " 

-5cm- 

 "Kaca, porselen dan nama baik, adalah sesuatu yang gampang sekali pecah, 

dan tak akan dapat direkatkan kembali tanpa meninggalkan bekas yang 

nampak." 

-Benjamin Franklin- 

 "Hiduplah seperti pohon kayu yang lebat buahnya; hidup di tepi jalan dan 

dilempari orang dengan batu, tetapi dibalas dengan buah."  

-Abu Bakar Sibli- 

 "Bekerjalah bagaikan tak butuh uang. Mencintailah bagaikan tak pernah 

disakiti. Menarilah bagaikan tak seorang pun sedang menonton." 

-Mark Twain- 

 "Mereka berkata bahwa setiap orang membutuhkan tiga hal yang akan 

membuat mereka berbahagia di dunia ini, yaitu; seseorang untuk dicintai, 

sesuatu untuk dilakukan, dan sesuatu untuk diharapkan."   

-Tom Bodet
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Yeaaay!! Alhamdulilah skripsi ini kelar juga !!  

First of all i want to thanks to God, segala puji syukur saya ucapkan 

kepada Allah SWT yang telah memberikan rahmat, anugrah, kesehatan, rezeki, 

ilmu, kelancaran dan keajaiban dalam pengerjaan skripsi ini. 

Kupersembahkan karya sederhana ini kepada orang yang sangat kukasihi 

dan kusayangi Ibunda dan Bapak Tercinta. Sebagai tanda bakti, hormat, dan rasa 

terima kasih yang tiada terhingga kupersembahkan karya kecil ini kepada Ibu dan 

Bapak yang telah memberikan kasih sayang, segala dukungan, dan cinta kasih 

yang tiada terhingga yang tiada mungkin dapat kubalas hanya dengan selembar 

kertas yang bertuliskan kata cinta dan persembahan ini. Semoga ini menjadi 

langkah awal untuk membuat Ibu dan Bapak bangga. Terima kasih yang tak 

terhingga buat kalian berdua. Enggak lupa makasih juga buat dek Anto dan dek 

Resti. I Love You All. 

Dosen pembimbingku yang paling keren; pak Mei, terimakasih atas semua 

saran, kritik, bantuan dan masukannya pak. Akhirnya udah ga jadi supporter lagi 

sekarang. :D 

Kepada salah seorang dosen yang paling menginspirasi, paling keren, 

paling kece dan paling awet muda. Makasih banyak ya pak Agus Purwanto buat 

saran, kritik, masukan, dan ilmu yang ga pernah ada habisnya. 

Rani Kurniawati, makasih yaa honey buat semua bantuan, dukungan, kasih 

sayang, perhatian, kesabaran dan doanya (kamu doain aku kan?!!!). 
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Buat temen-temen SI09, terima kasih banget atas semua yang udah kita 

jalanin. Banyak banget kebersamaan yang kita jalanin. LOVE YOU ALL :* 

Terimakasih juga buat BIG HIMMSI Family yang udah ngajarin banyak 

hal. Bantuin banyak hal, susah seneng udah dijalanin bareng, hal – hal keren yang 

ga akan ada dibangku kelas, thanks banget :* 

Terimakasih juga buat teman-teman asisten praktikum rumpun Multimedia 

dan BOIM 2013-2015. Banyak banget dapet ilmu baru multimedia disini. Susah 

seneng udah kita jalanin juga, makasih yaaa.. 

Terima kasih buat teman-teman SDD, mas arif, mas fafa, arian dan dek 

ifah yg paling bontot dan ngeselin tapi paling diperhatiin. haha (soalnya cewek 

sendiri dan masih kecil). 

Terakhir buat Mendhy, teman seperjuangan. Akhirnya kita selesein men!! 

Dalam waktu 2 minggu, lembur tiap malem, nginep sana sini, gak sia sia men! :D 

Yang jelas, terima kasih buat semua yang sudah mendukung dan 

membantu, maaf mungkin tidak bisa disebutkan satu per satu. Sayang, ruang 

untuk berkata-kata di sini hanya 2 halaman A4, tapi ruang untuk kalian selalu ada 

dan lebar di hatiku. Kalian selalu aku ingat dan selalu jadi teman, sahabat dan 

saudara. Terimakasih semuanya :) 
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INTISARI 

 

PT.INDMIRA adalah produsen pupuk organik, nutrisi hewan dan 

bahan-bahan perbaikan ekosistem yang mempunyai lembaga riset dan 

pengembangan teknologi, sebagai salah satu jasa PT.IDMIRA adalah perbaikan 

lahan. Namun saat ini, ada beberapa hal penting mengenai system yang sedng 

berjalan, diantaranya media penyampaian informasi tentang jasa yang ditawarkan 

PT.INDMIRA masih sebatas pada media website dan media cetak. 

Peneliti mencoba menganalisa pokok-pokok permasalahan yang terjadi 

pada PT. INDMIRA dan mencoba memberikan Solusi agar media publikasi lebih 

optimal dengan dibuatkan iklan televisi. Peneliti menggunakan metode 

pengumpulan data, metode analisis berupa SWOT, dan perancangan iklan 

menggunakan storyboard. Peneliti menggunakan metode pengembangan dengan 

melakukan tahapan produksi yang meliputi pembuatan gambar hingga 

menganimasikan gambar. Setelah itu, model selanjutnya adalah tahap pasca 

produksi yang meliputi review hasil editing, pemberian sound effect hingga tahap 

finishing berupa rendering dan distributing. 

Media promosi berupa video iklan ini bertujuan untuk mempromosikan 

dan memperkenalkan PT. INDMIRA kepada masyarakat luas. Disamping itu, 

iklan dapat menarik indera dan menarik minat, karena merupakan gabungan dari 

banyak media seperti gambar, suara, dan text, sehingga dengan multimedia 

perusahaan dapat menyampaikan informasi mengenai perusahaan dengan baik. 

 

Kata kunci: iklan, promosi, video, multimedia, PT.INDMIRA 



xviii 

 

ABSTRACT 

 

PT.INDMIRA is an organic fertilizer company, animal nutrition, and 

ecosystem recovery that have research center and technology development, which 

is land improvement. But today, PT.INDMIRA still have limited information 

media to improve their disseminate information. 

The author try to analyze the problems of PT. INDMIRA and help to 

resolve the information limit by creating an Television Spot. The author uses data 

collecting method, SWOT analyting method, and advertisement designing with 

storyboard. The author starts the development by creates an image animating. 

The next step is post-production which is reviewing the result of editing, adding 

sound effects until rendering and distributing. 

This promotion advertisement video is to promotes PT.INDMIRA to the 

people. However, TV Commercial can gives an impression to the viewers because 

it contains pictures, sounds, and texts. So that information can be conveyed 

properly. 

 

Keyword: television commercial, promotion, video, multimedia, PT.INDMIRA 


