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      INTISARI 

 

Annabel Souls Distro merupakan distro baru di Yogyakarta tepatnya di 

jalan Cendrawasih No.21 Demangan Baru Yogyakarta, membutuhkan sebuah 

media promosi sebagai upaya peningkatan nilai penjualan dan lebih dikenal oleh 

masyarakat luas. Karena selama ini masalah utama yang dirasakan adalah sepinya 

pengungjung yang datang ke Annabel Souls Distro. Televisi diduga paling tepat 

untuk mempromosikan sebuah produk atau jasa. Perancangan iklan televisi di 

Annabel Souls Distro tergolong cukup sulit mengingat pesaing-pesaing 

disekitarnya sudah lama berdiri dan mempunyai pelanggan tetap. 

Dalam melakukan perancangan iklan Annabel Souls Distro metode yang 

digunakan adalah metode pengumpulan data, analisis, serta perancangan iklan. 

Perancangan media promosi iklan televisi Annabel Souls Distro ini membutuhkan 

ketepatan dalam penempatan frame-framenya. Dalam pengambilan gambar pada 

iklan Annabel Souls Distro menggunakan media rekam karena ini adalah satu-

satunya media yang sangat nyata. Perancangan iklan televisi Annabel Souls Distro 

menggunakan software Adobe After Effect dan Adobe Premiere. 

Annabel Souls Distro telah mengupayakan berbagai macam usaha untuk 

mempromosikan, tetapi hasil yang diharapan kurang mendekati target. Dengan 

media televisi diharapkan mampu menarik pengunjung lebih banyak lagi. Hasil 

akhir dari penilitian ini adalah iklan televisi yang akan ditayangkan pada salah 

satu stasiun tv lokal. 

 

Kata Kunci: Annabel Souls Distro, Iklan Televisi  

 

 

 

 

 

 

 



 

xv 

 

     ABSTRACT 

 

Annabel Souls Distro is a new clothing store in Yogyakarta exactly on 

Cendrawasih street Number 21 Demangan Baru Yogyakarta requires a promotion 

media as an effort to raise the sale value and to improve the wider people. 

Television allegedly most effective way to promote a product or service. For the 

design of television advertising in Annabel Souls Distro is quite difficult its 

competitors around of them has long established and have repeat customers. 

In the design of television advertising Annabel Souls Distro requires 

precision in placing the frames. To take an image in advertising Annabel Souls 

Distro using a recording media because this is the only media very real. Design of 

television advertising in Annabel Souls Distro using Adobe After Effect and Adobe 

Premiere software. 

Annabel Souls Distro has sought to promote a variety of businesses, but 

expect resultin less close to the target. With the medi of television is expected to 

attract visitors more broadly. 

 

Keywords: Annabel Souls Distro, Television Advertisement 
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