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INTISARI 

 

Desa Wadasmalang, kecamatan Karangsambung, kabupaten Kebumen, 

berada sekitar 17 kilometer dari kota Kebumen. terletak di sisi utara yang letaknya 

sebagian besar adalah perbukitan dan sungai, Desa Wadasmalang memiliki 

destinasi wisata alam yang sangat menarik untuk di ketahui masyarakat luas. 

dengan demikian menurut peneliti desa wadasmalang mebutuhkan sebuah media 

informasi sebagai upaya untuk meningkatkan nilai jual dan citra agar lebih di kenal 

oleh banyak masyarakat luas.  

promosi adalah salah satu bentuk komunikasi pemasaran yang dilakukan 

untuk menyebarkan informasi, mempengaruhi, membujuk, atau meningkatkan 

pasar sasaran atas perusahaan dan juga produknya agar masyarakat bisa menerima, 

membeli dan juga loyal pada produk yang ditawarkan oleh perusahaan. 

Video company profile adalah media informasi yang dapat dijadikan 

sebagai penunjang promosi saat ini dengan melibatkan unsur multimedia seperti 

audio, video, dan animasi. Unsur-unsur tersebut mampu memvisualisasi dan 

mengilustrasikan keunggulan-keunggulan yang ada di Desa Wadasmalang. Dari 

uraian di atas, penulis mencoba melakukan penelitian dengan judul Pembuatan 

Video Company Profile Desa Wadasmalang sebagai Media Informasi. 

Kata Kunci : Wadasmalang, Company Profile. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

XVI 
 

ABSTRAK 

 

Wadasmalang village, Karangsambung sub-district, Kebumen district, is 

about 17 kilometers from the city of Kebumen. Located on the north side where 

most of the hills and rivers are located, Wadasmalang Village has a very interesting 

natural tourist destination for the wider community to know. Thus, according to 

researchers, Wadasmalang village requires an information media as an effort to 

increase the selling value and image so that it is more known by the wider 

community. 

Promotion is a form of marketing communication carried out to disseminate 

information, influence, persuade, or increase the target market for the company 

and its products so that people can accept, buy and be loyal to the products offered 

by the company. 

Company profile video is an information media that can be used as a support 

for current promotions by involving multimedia elements such as audio, video, and 

animation. These elements are able to visualize and illustrate the advantages that 

exist in Wadasmalang Village. From the description above, the author tries to do 

research with the title Making Video Company Profile of Wadasmalang Village as 

Information Media. 

Keywords: Wadasmalang, Company Profile. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 


