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1.1 Latar Belukang Masalah
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mbar yang disusun tersebut,

Kemampuan sebuah iklan untuk dapal menarik perhatian khalayak
merupakan hal yang sangat penting, daya tarik visual tentunya juga menjadi andalan



para pembuat iklan untuk menarik perhatian khalayak melihat hingga, mengingat
iklan vang ditayangkan.dibandingkan dengan kata-kataunsur visual dikatakan

mampu melakukan beberapa peran terfentu dengan baik.dalam advertising
penerapan visual vang efektif dapat dikaitkan dengan sejumlah dampak.

mendeskripsikan produk dengan jelas dan kurang menarik sehingga konsumen
tidak dapat mengetahui produk-produk yang di jual dengan jelas sehingga dalam
penjualan dan promosi produk dirasa belum optimal.oleh karena itu peneliti ingin
membantu dengan cora membuoat video promosi disosial media sgar pengiklanan



produk Rengginang bule bang madun lehih optimal. oleh sebab itu peneliti ingin
membantu dengan cara membuat video promosi mation graphic di sosial media
agar pengiklanan produk Rengginang bule bang madun lebil optimal. karena cara
mempromosikan sebelumnya dirasa kurang menjelaskan isi dari produk yang ingin

“Bagaimana membiiat
video promosi Rengginang bule bang madun sebagai media promosi dengan

menggunakan teknik Mation Graphic?”



1.3 Batasan Masalah
Berdasarkan latar belakang yang telsh diuraikan, maka permasalahan
penelitian i hanya sebatas pada ;

l. Video promosi Rengginang bule bang madun ini dibust dengan

AN ﬂisﬂ{:ﬂlﬂlﬂﬁl

. Bebagai salah satu syarat untuk menyelesaikan studi 51 di Universitas
Amikom Yogyakarta.
1.5 Manfaat Penelitian

Adapun beberapa manfaat yang ingin dicapai dalam pelaksanaan penelitian
ini adalah :



I. Manfaat bagi penelii :

. Dapat menambah pengetahuan stas teori yang diajarkan khususnya

pengetahuan yang menyangkut perancangan video promosi.
b. Dapat melakukan penyusunan skripsi pada program Sl Sistem

buktikan.suatu  pengetahuan  tertentu sehingea dapat  digunakon untuk
memahami.memecahkan dan mengantisipasi masalzh [3]
L.6.1 Metode Pengumpulan Data

1. Observasi



langsung terhadap objek penelitian yaitu Rengginang bule bang madun.
2. Metode wawancara

Peneliti melakukan Tanya jawab langsung kepada pemilik Rengginrang bule

menggunakan teknik motion graphicperancangan motion graphic  dapat
menggunakan standar produksi vang didalamnya terdapat beberapa tahapan
seperti pra produksi,produksi dan pasca produksi.uratannya sehagai berikut :

1. Pra Produksi



Merupakan metode dimana segala kegiatan yang berhubungan
dengan persiopan  sebelum melakukan produksi seperti :

2. Produksi

ahap pasca produksi adalah tahap dimana difakuk

omposisian ﬁinhﬂﬂpmdnknnpﬁan grﬁ;iu. i

sebagai berikut:
BAB 1 PENDAHULUAN
Di dalam bab ini berisi tentang latar belakang masalah, rumusan
masalah, batasan masalah, tujuan penelitian, manfaat penelitian,
metode penelitian, dan sistematika penulisan,



BAB I

LANDASAN TEORI

Di dalam bab ini menjelaskan tentang tinjauan pustaka dan teori
teori yang digunakan untuk penelitian.
ANALISIS DAN PERANCANGAN
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