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MOTTO

“Kamu harus berproses. Kamu harus berjuang. Kamu harus terus berusaha. Ketika

jalan yang kamu lalui terasa sulit, kamu tidak boleh menyerah”

(Merry Riana)
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INTISARI

Kemampuan sebuah iklan untuk dapat menarik perhatian khalayak
merupakan hal yang sangat penting. Daya tarik visual tentunya juga menjadi
andalan para pembuat iklan untuk menarik perhatian khalayak, melihat, hingga,
mengingat iklan yang ditayangkan.

Rengginang bule bang madun merupakan suatu industri kecil yang menjual
jajanan tempo dulu atau tradisional yang dikemas secara modern.selain itu
rengginang bule bang madun juga menjual berbagai macam minuman dengan
berbagai rasa tentunya sudah dikemas secara kekinian juga. Masalah yang selama
ini terjadi yaitu, pengiklanannya hanya sebatas pada foto-foto produk di media
sosial dan mulut ke mulut. Iklan berupa foto yang di buat Rengginang bule bang
madun kurang dapat mendeskripsikan produk dengan.jelas dan kurang menarik
sehingga konsumen tidak dapat mengetahui produk-produk yang di jual dengan

jelas sehingga dalam penjualan dan promosi produk dirasa belum optimal.

oleh karena itu peneliti ingin membantu dengan membuat video promosi
disosial media dengan Video Motion Graphic agar pengiklanan produk Rengginang
bule bang madun lebih optimal. Implementasi Video Motion Graphic Pada
Rengginang Bule Bang Madun Sebagai Media Promosi di Sosial Media berhasil

dibuat berdurasi 1 menit 2 detik.

Kata Kunci : lklan, Rengginang bule bang madun, Video Motion Graphic,
promosi, media social .
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ABSTRACT

The ability of an ad to be able to attract the attention of the audience is very
important. Visual appeal is of course also a mainstay of advertisers to attract the
attention of audiences, see, and remember the advertisements that are displayed.

Rengginang bule bang madun is a small industry that sells old or traditional
snacks that are packaged in a modern way. Besides that, bule bang madun also
sells various kinds of drinks with various flavors, of course, they are packaged in a
contemporary way too. The problem that has been happening so far is that the
advertising is only limited to product photos on social media and word of mouth.
Advertisements in the form of photos made by Rengginang bule bang madun are
less able to describe the product clearly and are less attractive so that consumers
cannot know the products being sold clearly so that in sales and product promotion
it IS not optimal.

Therefore, the researcher wants to help by making a promaotional video on
social media with Motion Graphic Video so that advertising for Rengginang Bule
Bang Madun products is more optimal. The Implementation of Motion Graphic
Video in Rengginang Bule Bang Madun as a Promotional Media on social media

has been successfully made with a duration of 1 minute 2 seconds.

Keywords: Advertising, Rengginang bule bang madun, Motion Graphic Video,

promotion, social media.
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