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INTISARI

Media promosi merupakan hal yang penting yang harus dimiliki oleh suatu perusahaan,
tujuanya untuk memperkenalkan ke khalayak luas tentang kelebihan dan keunggulan apa saja
yang ada pada perusahaan tersebut. Iklan berbasis motion graphic biasanya menjadi salah satu
pilihan untuk menyampaikan informasi dengan menarik dan cepat.

Adapun teknik yang digunakan dalam pembuatan video ini yaitu pembuatan gambar-
gambar animasi yang bergerak untuk memberikan kesan menarik saat menyampaikan informasi
tentang store baru starcomp, memberikan penjelasan tentang pelayanan gratis apa saja yang
tersedia pada tanggal promo di video, dan juga tidak lupa adanya bonus-bonus lainya saat
melakukan transaksi. Untuk menambah daya tarik video ini juga digunakanya teknik voice
character. Tujuan dari penelitian ini adalah bagaimana membuat video iklan menggunakan
teknik motion graphic dan juga penggabungan teknik voice character

Dengan konsep tersebut maka dibuatlah penelitian yang berjudul “PEMBUATAN
VIDEO IKLAN SOSIAL MEDIA PADA STARCOMP JOGJA™.

Kata Kunci: Media Promosi, Multimedia, Motion Graphics, Voice Character
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ABSTRACT

Media promotion is an important thing that must be owned by a company, the aim is to
introduce to a wider audience about the advantages and disadvantages of what the company has.
Motion graphic-based advertising is usually an option to convey information in an interesting
and fast manner.

As for what is used in making this video, namely making moving animated images to
give an interesting impression when conveying information about the new starcomp store,
providing an explanation of what free services are available on the promo date in the video, and
also don't forget the bonuses. others when making transactions. To add to the appeal of this
video, the voice character technique is also used. The purpose of this research is how to make a
video advertisement using motion graphic techniques and also incorporating voice character
techniques
With this concept, a research entitled "MAKING VIDEO ADVERTISING SOCIAL MEDIA
ON STARCOMP JOGJA".

Keywords: Media Promotion, Multimedia, Motion Graphics, Voice Character
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