BAB 1
PENDAHULUAN
L.1 Latar Belakang Masalah
Perkembangan teknologi informasi di dunia sudah semakin pesat. hal im
turut mendukung perkembangan ekonoii kafena kemajuan di bidang pemasaran
dan promosi produle dan jasa. Dulil promosi produk maupun jasa dilakukan melalui
majalah dan radio. namun
g berkembangnya teknologi b dia, promosi dapat dilakukan

enjangkau lebih

media
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: umen. Kemunculan media massa digital seperti TV dan gawa

Menurut riset yang dilakukan Hoousuite dan We Are Social di awal tahun

£ L = ¢ - MeSm—— idira 1 ML
wengguna internet di Indonesia berjin 754 juta orang, dimana jumiah ini
meningkat dari tahun 2019 Ik gund infemet. & Indonesia menghabiskan
wiktu rata-rata selama 7 jam 59 menit setiap harinya [1]. Diantara begitu banyak
waktu vang dihabiskan penduduk Indonesia menggunakan internet. sebagian
banyak digunakan untuk menonton video. Hal ini terbuki dari riset data Niclsen
terhadap salah satu platform video terbesar di dunia yaitu Youtube. Setiap hari ada



lebih dari 30 juta orang yang menonton video di Youtube dan lebih dari 5 milyar
video vang ditonton di seluruh dunia [2].
Melihat data tersebut, dapat dilihat bahwa kemunculan internet dan media

digital menarik semakin banyak audiens sehingga tidok dapat dipungkini bahwa

media promosi produk dan jasa jauh lebilibaik jika dilakukan melalui media digital

farketing Gharte tilun 2020, 5%

iklan tertulis di

deo company profile atau

profil perusahaan merupakan vids it mengmambarkan mengenai citra dan

dipromosikan. Selain itu, video company profile juga dapat diunggah ke internet
untuk disaksikan lebih banyak orang,

Sebagai hrand bare di Yogyakarta yang baru diboka sejak bulan Agusius
2020 kemarin, maka Banana Braga cabang Yogyakarta ingin menjangkau lebih



banyak calon konsumen, sehinggn Banana Braga cabang Yogyakarta ingin
melakukan promosi melalui video company profile sehingga nantinya masyarakat
Yogyakarta bisa mengenal Banana Brga secara lebih baik begitupun dengan
produk berbahan dasar pisang yang dipasarkannya. Melihat hal tersebut, maka judul

4. Video company profife akan becformat H264 AVC { Advanced Video Coding)

dengan resolusi HOTV (High Definition Television).



1.4 Tujuan Penelitian
Tujuan dilakukan penelitian ini adalah sebagai berikut:
I. Untuk mengimplementasikan ilmu komputer khususnya teori-teori yang

berhubungan dengan multimedia yang sudah didapatkan selama proses

Setelah mendapatkan bukti dan data awal, penelitt melakukan observasi
atau pengamatan secara langsung kepada Banana Braga cabang Yogyakarta,

¢.  Metode Wawancara



Untuk mendapatkan data yang lebih lengkap, peneliti untuk mewawancarai
pemilik Banana Braga pusat dan pemilik Banana Braga cabang Yogyakarta
untuk lebih memahami masalah yang dihadapi.

d. Metode Studl Fustaka

penting untuk memahami permasalahan mendasar dan menentukan jalan

keluar seperti apa vang ingin dilakukan.
b. Tahap Produksl



Setelah melakukan riset dan mempersiapkan hal-hal yang diperlukan untuk
membuat video company profife, whop berikumya adaloh whap leIllli!l.

yaitu membual video compuny prafife.
c. Tahap Pasca Produksi

rumusan masalah, batasan masalah, tujuan penelitian, metode



BAB 11 LANDASAN TEORI
Bab ini aksn menguraikan tinjauan pustaka yaitu penelitian-
penelitian terdahuly, lalu mengenai teori dan konsep-konsep dari
referensireferensi yang telah dikumpulkan yang akan digunakan
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