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INTISARI 

Video company profile atau profil perusahaan merupakan video yang dapat 

menggambarkan mengenai citra dan profil sebuah perusahaan yang memiliki 

sebuah produk maupun jasa yang akan dipromosikan. Selain itu, video company 

profile juga dapat diunggah ke internet untuk disaksikan lebih banyak orang.  

Sebagai brand baru di Yogyakarta yang baru dibuka sejak bulan Agustus 

2020 kemarin, maka Banana Braga cabang Yogyakarta ingin menjangkau lebih 

banyak calon konsumen, sehingga Banana Braga cabang Yogyakarta ingin 

melakukan promosi melalui video company profile sehingga nantinya masyarakat 

Yogyakarta bisa mengenal Banana Braga secara lebih baik begitupun dengan 

produk berbahan dasar pisang yang dipasarkannya.  

Melihat hal tersebut, maka judul penelitian ini adalah “Pembuatan Video 

Company Profile pada Banana Braga Cabang Yogyakarta Sebagai Media Promosi”.   

Kata Kunci : Company Profile, Media Promosi, Banana Braga, Yogyakarta. 
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ABSTRACT 

Video company profile or company profile is a video that can describe the 

image and profile of a company that has a product or service to be promoted. In 

addition, company profile videos can also be uploaded to the internet for more 

people to see. 

As a new brand in Yogyakarta that has just opened since August 2020, the 

Yogyakarta branch of Banana Braga wants to reach more potential consumers, so 

Banana Braga Yogyakarta branch wants to promote through a video company 

profile so that later the people of Yogyakarta can get to know Banana Braga better 

as well. with banana-based products that he marketed.  

Seeing this, the title of this research is "Making a Company Profile Video at 

Banana Braga Yogyakarta Branch as a Promotion Media".  

Keyword : Company Profile, Promotion Media, Banana Braga ,Yogyakarta.


