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1.1 Latar Belakang

Perkembangan dunia teknologi mempengaruhi perkembangan bidang

vang canggih Penelitrin sehelumnya vang dilakukar
pernah menyisipkan motion graphic dalam pembuatan iklan Bardiman Cafe
dan Resto dengan hasi] vang memuaskan.

HIKSS! Clothing Yogyakaria merupakan clothing store vang terbentuk
sejak tahun 2012 dan dikhususkan untuk penjualan produk dan juga distribusi



produk merek HIKSS!, sebagai ussha yang masih tergolong baru HIKSS!
Clothing Yogyskarta membutubkan penghematan dalam berbagai hal, tidak
ek} e pembintin. lan, St e pheahnm. tesebal bel
menypunyai video ikl den bamysk memasarkan prodhik melslui aplikesi

Penulis menetapkan batasan-batasan masalah pada penelitian ini sebagai
berikut:

l. Penulis fokus dalam pengmunaan teknik motion graphic dengan
duras: iklan 30 detik.

2 Penulis hanyemenggunakan objek Dua Dimensi.



4. Penulis tidak membahas dampak setelah pembuatan iklan.

1.4 Maksud dan Tajuan Penelltian

Membantu HIKSS! Clothing Yogyakarta membuat iklan
dalam bentuk video yang berasal dan foto menggunakan teknik
motion graphic



1.5 Metode Penelitian
“Perancangan Iklan pada HIKSS! Clothing Yogyakarta Menggunakan Teknik
Motion Graphic ™ adalah sebagai berikut :

L.5.1 Metode Pengumpulan Dl

Melakukan analisis data yang telah dikumpulkan untuk
menyusun laporan dan merancang Iklan tersebut. Analisis dalam
penelitian ini adalah analisis kebutuhan yang meliputi -



I Analisis Kebutuhan Fungsional
Analisis kebutuhan fungsional dalam penelitian ini meliputi
kebutuhan informasi dan kebutuhan brainware, kebutuhan
informasiakan memperlancar perancangan iklan dan kebutuhan

brainware sangat dibutulln agar sebush iklan dapat selesa

1.5.4 Metode Pengembangan
Metode pengembangan dengan melskukan langksh-langkah
Produksi wang didalamnya terdapal  proses  pengambilan
gambar,Review hasil sementara, pengambilan gambar ulang jika



hasilnya masih belumseperti vangdiharapkan, dan dokumentasi
hasil. Tahap Pasca produksi. didalamnya dilakukan editing.
memeriksa hasil sementara setelah editing. kemudian jika hasil

akhir sudoh sesusi makns dilakukan rendering untuk melakukan

Pada tah ¥ eneiiln m puralkantentang analisis
terhadap kebutuhan fungsional dan non fungsional, ‘sedangkan

tahap perancangan membahas tahap-tahap perancangan iklan.
BAB IV IMPLEMENTASI DAN PEMBAHASAN

Bab ini akan membahas tentang implementasi dani iklan yang
dibuat.



BABV PENUTUP
DAFTAR PUSTAKA
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