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“Tujuan pendidikan adalah untuk menggantikan pikiran yang kosong, dengan 
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INTISARI 

Iklan merupakan salah satu media informasi yang tak terpisahkan dari sistem 

ekonomi dan sosial  di masyarakat yang bertujuan untuk menarik perhatian 

khalayak. Iklan dapat dilukiskan sebagai komunikasi antara produsen dan pasaran, 

antara penjual dan calon pembeli. Iklan komersial menyampaikan sebuah pesan 

yang bermaksud memberi informasi yang tujuan terpentingnya adalah 

memperkenalkan sebuah produk atau jasa. 

Iklan komersial memberikan informasi untuk mengetahui keunggulan dan 

kekurangan terhadap suatu produk yang ditawarkan. Namun nyatanya banyak 

pelaku usaha yang menjual produk tidak sesuai dengan apa yang diiklankan, 

menjual produk tanpa dilengkapi informasi yang jelas. 

Penulis menemukan bahwa upaya promosi melalui iklan di media cetak 

seperti surat kabar dan brosur, serta iklan di radio dan media sosial telah dilakukan 

oleh toko pakaian Muslim Bikhoir Elstees dan dirasa kurang memperoleh hasil 

maksimal sehingga penting untuk dilakukan cara agar promosi dapat lebih menarik 

konsumen sehingga hasil dari promosi itu sendiri dapat sesuai dengan apa yang 

diharapkan pemilik toko. 
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ABSTRACT 

Advertising is one of the information media that is inseparable from the 

economic and social system in society which aims to attract the attention of the 

public. Advertising can be described as communication between producers and the 

market, between sellers and potential buyers. Commercial advertising conveys 

messages that intend to provide information whose most important purpose is to 

introduce a product or service. 

Commercial advertising provides information to find out the advantages and 

disadvantages of a product being offered. But in fact, many business actors who 

sell products that are not in accordance with what is advertised, sell products 

without clear information. 

The author found that promotional efforts through advertisements in media 

such as newspapers and brochures, as well as advertisements on radio and social 

media had been carried out by Muslim clothing stores Bikhoir Elstees and felt that 

they did not get maximum results so it was important to do so that promotions could 

be more attractive to consumers as a result of the promotion. itself can match what 

the shop owner expects. 
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