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MOTTO 

• Berusahalah hingga idolamu menjadi sainganmu. 

• With great power comes great responsibility – Uncle Ben 

• To have power doesn’t mean that one can abuse the poor – Pablo Escobar 

• Bahagiakan dirimu sendiri sebelum membahagiakan orang lain. 
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INTISARI 

 

Sebelas Coffee Crafter adalah sebuah kedai kopi yang terletak pada Jl. 

Monjali No.111, Sinduadi, Mlati, Kabupaten Sleman, Daerah Istimewa Yogyakarta 

552288. 

Video ini nantinya akan memperlihatkan keindahan, kenyamanan, dan 

keseruan yang dapat dihadirkan di Sebelas Coffee Crafter. Termasuk desain dari 

Sebelas Coffee Crafter sendiri yang merujuk pada nuansa jepang yaitu modern 

minimalis yang berwanrna putih dan coklat. Kedai kopi ini cocok untuk para 

mahasiswa yang sedang mengerjakan tugas atau hanya berkumpul berbincang 

bersama teman, baik juga untuk pasangan dan keluarga. Selain itu pada video ini 

akan menampilkan beberapa menu pada Sebelas Coffee Crafter. 

Penulis menerapkan efek sinematografi dan motion graphic pada video 

tersebut. Teknik tersebut dapat diaplikasikan pada video tersebut dengan harapan 

dapat meningkatkan daya tarik masyarakat mengenai tempat untuk merasakan 

sebuah hidangan yang berkelas dengan tempat yang cocok juga untuk mengerjakan 

pekerjaan atau hanya bersantai dengan teman, keluarga, dan pasangan. 

 

Kata kunci: Sinematografi, Motion Graphic, Kedai Kopi, Iklan, Media Promosi. 
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ABSTRACT 

 

Sebelas Coffee Crafter is a coffee shop located on Jl. Monjali No.111, 

Sinduadi, Mlati, Sleman Regency, Special Region of Yogyakarta 552288. 

This video will later show the beauty, comfort, and fun that can be presented 

at Sebelas Coffee Crafter. Including the design of Sebelas Coffee Crafter itself 

which refers to the Japanese nuances, namely modern minimalism with white and 

brown colors. This coffee shop is suitable for students who are doing assignments 

or just hanging out with friends, both for couples and families. In addition, this 

video will show several menus on Sebelas Coffee Crafter. 

The author applies cinematographic and motion graphic effects to the video. 

This technique can be applied to the video in the hope of increasing public interest 

in a place to experience a classy meal with a place that is also suitable for doing 

work or just relaxing with friends, family, and partners. 

 

Keywords: Cinematography, Motion Graphic, Coffee Shop, Advertising, 

Promotion Media. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 


