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MOTTO 

 

“Sesungguhnya sesudah kesulitan itu ada kemudahan. Maka apabila kamu 

telah selesai (dari suatu urusan), kerjakanlah dengan sungguh-sungguh 

(urusan) yang lain”.  

(Q.S Al-Insyirah 6-7) 

 

 

“Lebih baik terlambat dari pada tidak wisuda sama sekali”.  

 

“Jenius adalah 1 %, inspirasi dan keringat 99 %. Tidak ada yang dapat 

menggantikan kerja keras”. 
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INTISARI 

 

 Novita Studio Musik adalah salah satu usaha dalam bidang penawaran jasa 

penyewaan alat-alat musik dan studio yang berlokasi di Bumiayu kabupaten 

Brebes. Studio ini pertama kali didirikan pada tahun 2004. Namun, dalam 

perkembangannya Novita Studio Musik kurang mengalamai perkembangan yang 

signifikan karena kurangnya promosi. Selain itu, maraknya usaha sejenis di 

daerah Bumiayu juga menjadi hambatan bagi Novita Studio Musik.  

 

 Sebagai solusi dari masalah tersebut, saya akan membuat iklan melalui 

media televisi dan memperkenalkan Novita Studio Musik kepada masyarakat. 

Untuk memproduksi sebuah iklan televisi setidaknya diperlukan empat tahap 

yaitu, tahap praproduksi, tahap produksi, tahap pascaproduksi, dan media 

placement. 

 

 Media iklan di televisi akan memberikan banyak informasi tentang Novita 

studio musik. Tidak hanya itu, konsumen juga akan tertarik akan produk dari 

Novita Studio Musik. Sebagai hasil akhir dari peneleitian ini, diharapkan 

masyarakat akan mengetahui informasi dalam iklan tersebut dan mereka akan 

datang ke Novita Studio Musik. 

 

 

 

Kata kunci: prapoduksi, produksi, pascaproduksi, media placement, iklan 

televisi 
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ABSTRACT 

 

 Novita Music Studio is one of the business services in Bumiayu, 

Brebes.which offers people to rent musical instruments and the studio itself. This 

studio was first built in 2004. However, in its progress, Novita Music Studio does 

not have the significance process because of the lack of promotion and 

advertisement. Moreover, amount of similar business around this place also be 

the obstacle of Novita Music Studio to develop.  

 

 In order bring in Novita Music Studio to the wider market; I am going to 

promote it on Television. There are at least four steps in making an advertisement 

on Television; they are preproduction, production, post-production and media 

placement.  

 

 The advertisement will give a lot of information about Novita Music 

Studio. Furthermore, people will be interested in the product of the studio. At the 

end of  the study, there will be more people come to Novita Music Studio. 

 

 

 

Keywords:  preproduction, production, post-production, media placement,       

advertisement 
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