Beberapa tahun  belakangan ini, jumlah konsumen yang
menggunakan josa Novitn Studio Musik mengalami penurunan yang
cukup signifikan, dikarenakan maraknya usaha sejenis yang bermunculan

sehingga menjadi pesaing. Maka dari itu  dibutuhkan strategi



untukmempromosikan Novita Studio Musik tersebut melalui media visual
iklan televisi sebagai salah satu solusinya.

Ada dua macam stasiun televisi di indonesia yaitu, stasiun felevisi

nasional dan stasiun televisi lokal. Stasiun televisi nasional mempunyai

liatas, maka dapat diambil
tan iklan Novita Studio

Musik yang komunikatif dan informatif?



1.3 Batasan Masalah
Batasan masalah dalam penelitisn berjudul Perancangan Iklan
Novia Studio Musik Bumiayu Untuk Media Televisi adalah:

| Perancangan iklan Novits Studio Musik, difokuskan pada pembahasan

2. Sebagai syarat kelulusan program Diploma 3 jurusan Manajemen
Informatika di Sekolah Tinggi Manajemen Informatika dan Komputer
AMIKOM Yogyakarta.



1.5 Manfaat Penclitian
Berdasarkan tujuan Penelitian vang telah dijabarkan diatas, maka
penulis mendapatkan manfaat diantaranya:
a. Membantu mempromosikan Novita Studio Musik ke masyarakat luas.

Mencari tempal [ lokasi sesuai skenario dan cocok untuk diberikan
efek vider sehingga penulis bisa mendapatkan gambaran seperti apa
nantinya yang akan digunakan dalam proses pengambilan gambar.



¢. Dhbservasi

Yaitu metode pengumpulan data dengan cara melakukan
pengamatan secara langsung ke tempat yang akan digunakan untuk
pengambilan gambar dengan melakukan deservasi. Dengan deservasi

1.7 Sistematika Penullsan
Seperti laporan penulisan ilmiah pads umumnya, maka pada
sisternatika penulisan laporan tugas akhir meliputi:



|. BABIPENDAHULUAN
Merupakan bab yang membahas latar belakang tentang
perkembangan teknologi, rumusan masalah, batasan masalah, maksud
dan tujuan, metode pengumpulan data dan sistematis penulisan

Bab ini menjelaskan tentang profil Novita St '
bab ini akan dijelaskan

Studio Musik.
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