BAB1

PENDAHULUAN

1.2 Rumusan MVasalah

Bagaimana cara membangun website yang bisa member informasi bagi
wisatawan sebagai medis promosi untuk Gerbang Mas Bahari Waterpark.
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1.3 Batasan Masalah
1. Penyajian informasi seputar Gerbang Mas Bahari Waterpark.
1 File website yang dimaksud dalam tugas akhir ini berupa media promosi

1) Memperoleh gelar Diploma pada STMIK “AMIKOM™
Yogyakarta.



2. Bagi perusahaan :
1) Mempunysi web sebagai media yang mempermudah
2) Sebagai pertimbangan dulam mengembangkan ussha
Bahori  Waterpark  berbasis

3. Metode Kepustakaan
Metode ini di lskukan dengan mempelajari beberapa teori yang
diperoleh dari berbagai sumber buku, referensi intemetdan mata



4. Metode Implementasi
Metode ini digunakan dengan mengimplementasikan aplikasi
pengolahan data sebagai karya ilmiah.

B 11 LANDASAN TEORI
3. BAB Il TINJAUAN UMUM
Pada bab 101 ini

-ﬂﬁﬁk

company profile pada-
5. BABV PENUTUP

Pada bab V menjelaskan dan menguraikan kesimpulan dan
seluruh program yang telah dibuat. Serta kritik dan saran kepada
pihak yang melaksanakan penelitian dengan tema vang sama.
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