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INTISARI

Waduk Jembangan merupakan salah satu objek wisata rakyat yang berada
di Kabupaten kebumen. Objek wisata ini baru dibuka pada tahun 2011 dan masih
terbilang baru. oleh sebab itu untuk membantu objek wisata ini dalam menarik
pengunjung, maka diperlukan promosi yang dikemas dalam bentuk video.

Video promosi pariwisata Jembangan Wisata Alam dibuat dengan
menggunakan konsep multimedia, yaitu dengan memanfaatkan animasi. Video ini
dibuat dengan menggunakan software utama Adobe After Effect dan software
multimedia pendukung yang lainnya.

Setelah video ini selesai diuji, kemudian akan diupload di situs-situs sosial
media seperti facebook, twitter, dan youtube. Dengan cara-cara seperti ini
diharapkan Jembangan Wisata Alam semakin terkenal dimata masyarakat
khususnya masyarakat Kabupaten Kebumen dan sekitarnya untuk dijadikan
alternatif pariwisata.

Kata Kunci: Video Profil, Pariwisata, Media Promosi, Multimedia:
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ABSTRACT

Jembangan Reservoir is one of the popular tourist attractions in the
District of Kebumen. This new tourist attraction opened in 2011 and is still
relatively new. therefore to help these sights in attracting visitors, then needed a
cast in a promotional video.

Jembangan Reservoir tourism promotion Video is created by using the
concept of multimedia, namely by making use of animation. This Video was
created using the main software Adobe After Effects and other supporting
multimedia software:

After this i1s complete; the video will be uploaded on social media sites
such as facebook, twitter, and youtube. In ways such as Jembangan reservoir is
expected-to increasingly famous in the eyes of the community, especially
community and surrounding areas for the Kebumen Regency became an
alternative tourism.

Keywords: Video Profile, Tourism, Promotion Media, Multimedia.
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