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INTISARI

Pangkalan Bun merupakan detinasi wisata yang mempunyai daya tarik
alam seperti bentang alam yang masih terjaga, dan lingkungan yang sejuk dan
kaya akan ekosistem di dalam hutan. Paket wisata yang dikembangkan di wilayah
ini adalah mengunjungi dimana hutan yang dilindungi serta menengok satwa yang
dilindungi seperti Orang Utan. Strategi yang dikembangkan harus memiliki tujuan
untuk menjaga kelestarian alam, meningkatkan kesejahteraan masyarakat, dan
memberikan dampak positif jangka panjang.

Penelitian ini membahas tentang daya tarik alam yang ada di Pangkalan
Bun. Paket wisata yang telah disediakan, dan rekomendasi pengembangan yang
menggunakan prinsip ekowisata. Pengembangan kawasan wisata Pangkalan Bun
harus memperhatikan aspek konservasi dengan membuat . sistem zonasi,
memperhatikan daya dukung lingkungan, penyediaan tempat sampah, dan
pengelolaan limbah. Prinsip terakhir adalah dengan meningkatkan perekonomian
yang bertujuan mengurangi kebocoran devisa-melalui beberapa kegiatan yang
melibatkan kreatifitas masyarakat lokal seperti pemasaran ramah lingkungan,
pengelolaan pendapatan dari kegiatan wisata.

Metode yang digunakan dalam penelitian ini adalah dengan teknik
observasi, wawancara dengan beberapa pemangku kepentingan, pengambilan
gambar, dan studi pustaka dengan menggunakan buku-buku penunjang, artikel
yang berhubungan dengan Taman Nasional Tanjung Puting, dan PERDA yang
disusun oleh pemerintah daerah. Observasi dilakukan dengan pengamatan
langsung ke objek penelitian untuk pengambilan gambar berupa Video.

Kata Kunci: Media Promosi
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ABSTRACT

Pangkalan Bun is a tourist destination that has a natural attraction such
as landscape is still awake, and the environment is cool and rich in forest
ecosystems. Package tours are developed in this area is to visit a protected forest
where wildlife is protected and looked like Orang Utan. The strategy developed
should have the goal to preserve nature, increase the welfare of the community,
and provide long-term positive impact.

This study discusses the existing natural attraction in Pangkalan Bun,
tour packages have been provided, and the recommendations using the principles
of ecotourism development. Pangkalan Bun tourism development should pay
attention to aspects of conservation by creating a zoning system, pay attention to
the carrying capacity of the environment, provision of bins, and waste
management. The final principle is to improve the economy aimed at reducing the
leakage of foreign exchange through some creative activities involving local
communities as environmentally friendly marketing, management of reveneus
from tourism activities.

The method used in this study is the observation techniques, interviews
with stakeholders, taking pictures, and literature by using supporting books,
articles related to Tanjung Puting National Park, and PERDA prepared by the
local government. Observations carried out with the direct observation of the
object to the form of research for shooting video.

Keywords : media promotion
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