BAB 1
PENDAHULUAN
1.1 Latar Belakang Masalah
Tamen MNasional Tanjung Puting (TNTP) di kelola oleh Balai Taman
Nasional Tanjung Puting (BTNTP). S

unit Pelaksanaan Teknis (UPT) Ditjen
Perlindungan Hutan dan Konservasi Alam

untuk melskukan penelitian tentang "Pembuatan Iklan Visit Taman Naslonal

Tanjung Poting 2004 Scbhagal Media Promosl Dinas Parlwisata dan

Kebudavaan Kotawaringin Barat”.



1.2 Rumusan Masalih
Setelsh mengkaji lotar belakang masalah tersebut maka peneliti
mendapatkan rumusan masalah sebagai berikui:
|} Bagaimana proses membuat iklan visit Taman Nasional Tanjung Puting di

KARTA.

2) Memperkenalkan Taman Nasional Tanjung Puting kepada masyarakat
dalam bentuk iklan televisi, agar masyarakal terfarik untuk mengunjungi

Taman Nasiomal Tanjung Puting tersebut.



1.5  Manfaat Penelitian

Manfaat peneletian bagi Manajemen Taman Nasional Tanjung Puting :
1) Membantu proses promesi Taman Nasional Tanjung Puting.
2) Memberikan informasi vang akurat dan menarik.
3) Menjadikan tempat wisata Taman

1} Wawancara (Interview)



Yaitu tanya jawab langsung kepada pihak Balai Taman Nasional
Tanjung Puting (BTNTP), dalam hal ini kepada Bapak Ir. Soewignyo
Selaku Kepala Balai Taman Nasional Tanjung Puting untuk
mendopatkan informasi mengenai seluk beluk Taman Nasional

permasalgiitm. - permasalahan yang ada dalum hal
jawab kepada orang yang

mendapatkan informasi lentang

4y Metode kearsipan

Metode imi meneliti data-data yang diperoleh dari arsip-arsip dari
Balai Taman Nasional Tanjung Puting, untuk menpetahui data-data

pasti lainnya.



2. Analisis
Menguraikan iklan  televisi unmtuk  diidentifikasi  dan  dievaluasi
permasalahan, kesempatan, hambatan dan kebutuhan yang diharapkan
sehingga dapat divsulkan perbaikan-perbaikanya.

3. Perancangan

ipokok permasalahan yang

al yang dibahas berisikan
tentang : lotar belakang masalah. rumusan masalah, batasan
masalah, tujuan penelitian, manfaat  penelitian, metode
pengumpulan data, dan sistematika penulisan.

BAB Il : LANDASAN TEORI



Bab ini memuat tujuan pustuka dan teori-teori mengenai dunia
periklanan televisi serta perangkat lunak yang akan digunakan
dalam proses pembuatan iklan

BAB 111 : ANALISIS DAN PERANCANGAN SISTEM

i tentang Taman Nasional Tanjung
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