dimaksudkan untuk diperbarui secarn berkala sehingga jika ingin melakukan
perubahan pada web tersebut harus dilakukan secars manual (merubah kode).
Kemudian muncul web dinamis yang secara spesifik didisain agar isi yang
terdapat dalam situs tersebul dapat diperbarui secara berkala dengan mudah tanpa



el

harus merubah kode yang sudah dibuat. Adanyn web dinamis memberi
kemudahan bagi penulis untuk membuat suatu sistem informasi pemasaran dan
penjualan berbasis web menjadi lebih cepat dan mudah digunokan oleh pengguna.

Awalnya teknologi internet hanya digunakan untuk keperluan militer

Karena mereka pindah maka media iklan harus mengikutinya, dengan asumsi
bahwa tujuan pengiklan mana pun adalah untuk menjangksu target audien-nya
secara efektif dan efisien. Parn pengiklan mengakui bahwa mereka harus
melakukan penyesuaian perencanaan pemassrannya untuk terus mengejar
peningkatan jumlsh orang yong menghabiskan waktu di depan komputer



online.[3, p. 65] Selain itu, pemakai intemet merupakan orang-orang yang mampu
mempelajari, menggunakan, dan menerima kehadiran teknologi informasi dan
seringkali meninggalkan media yang lain schingga menjadi logis kalau
disimpulkan bahwa penjelajah internet merupakan target yang sudah dinantikan
oleh para pengiklan.

promosi dan

an secara konvensional yaitu menunggy g ke toko untuk
n jarngan internet dan bisa diakses  olel

12 Rumusan
Berdasarkan latar belakang yang telah dikemukakan, maka permasalahan

yang dapat dirumuskan adalah sebagai berikut.

Bagaimana merancang dan mengimplementasikan sistem informasi pemasaran

dan penjualan berhasis web pada Youngs Computer ?



1.3  Batasan Masalah

Beberapa batasan masalah vang digunakan dalam penelitian ini adalgh
sebagai berikut :

6. Aplikasi ini belum_menifik
yang masuk dan
melakukan pengecekan secara manual.

7. Konfirmasi pembayaran masih dilakukan secara manual, schingga pembeli

harus menghubungi pihak toko melalui e-mail maupun telepon.



1.4 Maksud dan Tujuan Penelltlan

Membuat sistem informasi pemasaran dan penjualan berbasis web pada
Youngs Computer dan menghasilkan suatu sistem yang dapat digunaken sebagai
media pemasaran dan penjualan yang efektif dan efisien.

. BB nfornasi g s, dan s
epat untuk mencapai tujuan dalam penelitian, untuk ity penulis men

nst / Observation

peneliti melakukan pengamatan secar langsung maupun tidak

n: EMPmﬂﬂdﬂpelnpanmmgs o

g dengan pemilik toko Youngs
masalah yang akan dipecahkan. Metode wawancara digunakan penulis untuk
mendapatkan informasi sehingga penulis mendapatkan data-data yang benar dan
akurat.

1.5.1.3 Metode Kepustakaan / Library

Yaitu penulis melakukan pengumpulan data dengan cara membaca dan



mempelajari buku-buku dan contoh skripsi vang ada untuk digunakan sebagai
referensi yang berhubungan dengan masalah vang ditelii sehingga nantinya dapat
membantu terselesaikannya penyusunan Tugas Akhir im.

1.5.1.4 Metode Kearsipan / Documen tation

n datn dengan cara membaca dan

1.5.2.4 Implementas! dan Ujl Coba Sistem

Tahapan ini merupakan hasil terapan dari tahapan sebelumnya dan akan
dilakukan pengecekan sistem dengan cara diuji untuk mengetaln spakah sistem



berjalan dengan baik.
1.5.2.5 Kesimpulan

Tahapan ini berisi kesimpulan dan saran yang ada pada sistem informasi
pemasaran dan penjualan berbasis web pada Youngs Computer.

umum objek penelitian serta analisis kebutuhan sistem dan perancangan

sistem yang akan dibuat.

BAB IV IMPLEMENTASI DAN PEMBAHASAN

Bab ini berisi tentong struktur dotebase, perancangan sistem  dan
perancangan database.



Menguraikan perancangan sistem yang diusulkan dan menguraikan
tentang implementasi halaman utama dan administrator serta source code
yang digunskan pads halaman tescbut,

BABV  PENUTUP

dari hasil penelitian.
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