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 Make Peace, Not War – John W. Lennon.  

 Pring wuluh, urip iku tuwuh. Aja mung embuh ethok-ethok ora weruh. 
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INTISARI 

Video merupakan bagian dari multimedia yang mempunyai perkembangan 

sangat cepat.dari sekian banyak perkembangan diantaranya proses editing video 

dengan banyak teknik yang diterapkan didalam video tersebut. salah satu dari 

banyak teknik tersebut yaitu teknik pop up. 

Dimana penulis merancang sebuah video iklan yang akan menerapkan 

teknik pop up ini. Untuk itu pula penulis memilih sebuah objek rumah kuliner 

loempia boom untuk iklan ini. Dimana kuliner loempia boom untuk iklan 

merupakan salah satu usaha kuliner makanan yang ada di Yogyakarta. 

Dalam pembuatan video dengan teknik pop up ini didukung dengan fitur 

program diantaranya after effect, corel draw, adobe premiere. Diharapkan dengan 

penerapan teknik pop up ini nantinya akan menambah warna baru pada sebuah 

video yang masih jarang menggunakan teknik ini.  

 

Kata Kunci : Pop up, Iklan, Video, Loempia Boom, Yogyakarta 
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ABSTRACT 

 Multimedia video is part of having a very rapid development .of the 

many developments including video editing process with a lot of techniques that 

are applied in the video . one of the many techniques that pop up techniques. 

 where the authors designed a video ad that will apply this technique to 

pop up . For that also the author chose a home object loempia culinary boom for 

this ad . Where loempia boom culinary for advertising is one of the culinary food 

business in Yogyakarta . 

 In making the video with the pop -up technique is supported by features 

such programs after effects , corel draw , adobe premiere . Expected with the 

application of this technique will pop up will add a new color to a video that is 

still rarely use this technique . 

 

Keywords:Pop Up, Commercials, Video, Loempia Boom, Yogyakarta 

 


