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PENDAHULUAN

1.1. LatarBelakang Masalah
Iklan merupakan media promosi barang, jasa, perusahaan don ide vang
harus dibsyar olehsebush spogsdfPemii melibat ikian sebagai bagian

. : tepatnya di da 4 beberapa media
R bt e

.'|.v| oor atau

pun bukus bergerak istilah pop up jugs menGakup. transfommasi. faps.
\l-tab, full-down dan masih banyak lagi dan masing ' dilakukan

ke | o membujuk agar tertarik pads produk ataupun josa yang
ditawarkan. Disini penulis menggunakan ikl elektronik untuk
memperkenalkan Loempia Boom. Pada pembuatan iklan Loempia Boom,
teknik pop up yong dasamya dari salsh satu seni lipat kertas akan diternpkan
penulis ke dalam bentuk digital dengan software Adobe After Effect
Dikarenakan masih minimmya penggunaan teknik pop up ke delam video
iklan.




Dari  masalah  fersebut  maka  penclition  ini  akan
mengimplementasikanPap Updalam merancang video iklanuntuk Loempia
Boom yang diharapkan hisa menjadi salah satu alternative teknik dalam
pembutan video iklan yang lain nantinya.




1.4. TujuanPenelitian
Aam STt el Tt nilela
| Mengimplementasikan teknik Pop Updengan software Adobe After
Effectpada iklan video Loempia Boom yang diharapkan dapat
menampilkan sebuah iklan yang lebih menarik.
2 Sehagai penmerspan pengembangan ilmu yang didapat dalam




3, Manfaat bag pengembang :
Mempunyai video yang nantinya akan digunakan untuk sebuah
pembanding dengan video luin unfuk fujuan pengembangan dan
juga pembelajaran
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Suatu bentuk diskusi dalam rangka menghimpun gagasan,
pendapat, informasi, pengetahuan dan pengalaman schingga
menghasilkan ide-ide yang kreatif.

b. Naskah Cerita
Jalon cerita rencana video iklan dalam bentuk tulisan

c. Storyboard

Agar lebih mudah dimengerti dalam penyajian laporan penulis
menggunakan sistematika penulisan sebagai berikut :

BAB I FENDAHULUAN



1)

Bab ini menguraikan tentang latar belakang, perumusan masalah, batasan
masalah, tujuan dan manfaat penelitian, metode penelitian dan sistematika
penulisan.

BAB I1 LANDASAN TEORI

Bab ini menjelaskan mengenai pengertian iklan, jenis iklan, pengertian pap
up, tahapan pembuatan iklan serta perangkat lunak yang digunakan,
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