BAB I

PENDAHULUAN

1.1 Latar Belakang Masalah
Iklan merupakan setiap bentuk Kémun
memotivasi seseorang pembeli inl dan mempromosikan penjual suatu

Casl yang dimaksudkan untuk
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ag sangat pum:.ﬂuhh saty hasil tekmologi yang ssat ini sudah

menampilkan unsur kata-kata, music dan efek suara, serta gambar sekaligus. Dan
juga, gambar yang ditampilkan oleh televisi bukanlah gambar mati, mielainkan
gambar hidup, yang dapat menimbulkan kesan mendalam dan daya tarik kepada
para penoonton (effends, 2000).



Adapun periklanan di televisi ini juga mempunyai beberapa keuntungan yaitu
pervasiveness, dimana televise dapat mempengaruhi spa vang kita pikirkan,
bahkan apa yang kita pakai, cost efficiency, karena jangkauan televisi yang luas,
dan impact. dampak yang sangat kuat dan televisi (Wells. 2000).

OMleh karena itu Sarana informas

bérupa iklan yang memiliki audio visual
baik merupakan sapaia yang tepaf untuk mempromosikan sebuah daerah yang
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Bangkan adalsh bidang

ggung jawab atas

mgan objek wisata di daerah Lombok Utara, NusaT i Baral. oleh
BRI ocpeunhengian piwisats dncrgaon
Pupaten Lombok Utara merupakan salah satu beniuk pe

untuk lebih mengenalkan dan mempromasikan kabupaten yang baru terbentuk ini.
Namun sistem informasi periklanan dibutuhkan bukanlah sembarangan,
karena memerlukan analisis terlebih dahuly agar informasi yang ingin
disampaikan dapat diterima dengan mudah dan dapat diterima oleh para
wisatawan. Beranjak dan sebush pepatah “Kesan Pertama Begitu Menggoda,

Selanjutnya Terserah Anda" jadi pandangan pertama atsu kesan perlama akan



menentukan minal seseorang untuk memilih daerah ini sebagai salah satu tujuan

Unuk membuat sebuah iklan memerlukan beberopa tahapan dan mulai

1. Pembuatan iklan pariwisata ini berdurasi 30 detik

2 Pembunian iklan i berbasis 20

3. Tempat wisata yang dijodikan objek adalah tempat wisata vang
beradas di



daerah Lombok Utara, Nusa Tenggara Barat.

4. Dalam pembuatan iklan ini software yang digunakan adalah
Adobe Photoshop €56, Adobe Premiere Pro CS6, Adobe Afler
Effects CS6.
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falam dunia ketja
pemasukan daerah.



L6 Metode Pengumpulan Diata
Agar data dapat diperoleh dengan akurat, maka penyusunan menggunakan
beberspa metode pengumpulan data yaitu :

4. Metode Observasi

Suatu metode pengumpulan data dengan cara melakukan
pengamatan langsung terhadsp objek yang skan diteliti, metode ini
dilakukan dengan mengamati dan mengikuti perkembangan iklan televise



L7 Sistematika Penullsan Laporan
bagian yang saling berhubungan, sehingga diharapkan akan lebih mudah untuk

; mm&dﬂlﬂﬂ hirare vang -I_' nakan dalo

Bab ini akan diuraikan tahap-tahap bagaimana cara pembuatan iklan wisata
serta langkah-langkah pembuatannya.
BABV FENLUTLUP
Kesimpulan dan saran pads pembuatan iklan pariwisata Pariwisata Pada
Kabupaten Lombok Utara, Nusa Tenggara Barat akan di jelaskan pada bab ini.



	Skripsi 08.12.3168 Haerizal Mahmud_025.pdf (p.1)
	Skripsi 08.12.3168 Haerizal Mahmud_026.pdf (p.2)
	Skripsi 08.12.3168 Haerizal Mahmud_027.pdf (p.3)
	Skripsi 08.12.3168 Haerizal Mahmud_028.pdf (p.4)
	Skripsi 08.12.3168 Haerizal Mahmud_029.pdf (p.5)
	Skripsi 08.12.3168 Haerizal Mahmud_030.pdf (p.6)

