BAB 1

PENDAHULUAN

1.1 Latar Belakang Masalah

Perkembangan teknologi informasi berkembang dengan sangat pesat dan

bag pengguna, salah
satunya ypifi penzounatmultimed. A 1 teknik pengembangan
I mbangan nimasi g galnvy dikeriakan secara
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si 2D (Dua Dimensi) berpengaruh di bidang industri periklan
tokoh karakier animasi lebih ‘mudah dan ‘bebas dalam

BN i e produk
engolahannya ferutama muls Kelipa organik (guls Semut). Periklanan yang
terscbut akan di berikan kepada pengunjung ketika datang ke outlet. Sehingga
periklanan hanya mencakup pengunjung yang datang ke outlet

Untuk menunjang media periklanan yang berbentuk brosur saat ini, iklan
animasi 2D dengan durasi waktu 30 detik menjadi salah satu solusi, karena pada iklan

wpa brosur-brosur. Brosur



animasi 2D terdapat beberapa kelebihan yang dapat menampilkan gambar, teks.,
animasi, suara dibanding dengan madia cetak vang hanya menampilkan gambar dan
teks. Tklan animasi 2D ini nantmya akan ditayangkan di outlet-outlet gula semut dan
bus parawisata tidak menutup kemungkinanmelalui youtube dan media sosial lainya,
sehingga masyarakat luas dapat lebih mengenal

; ' usi dintas maka peneliti memberi judul

ik gula semut KSU Jatirogo.

PEMBUATAN IKLAN ANIMASE2DPRODUK GULA
ASISERBA USAHA JATI
umusan Masalah
.. at I balakang masalah m muka dopat disim
iklan animasi 2D vang dapat membantu penjualan s
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3. Iklan di burning di CD, dan menjadi hak KSU Jatirogo untuk penayangan,

tidak harus di Televisi.



14  Tujoan Penelitian

Adapun maksud dan tujuan penelitian ini adalah :
l. Untuk memperkenalkan produk Guls Semut Koperasi Serba Usaha
latirogo.

penelitian yang telah

1.0 Metodologl Pengumpulan Data
Scbagai pendukung keakuratan informasi vang akan disampaikan, maka
penulis mengambil beberapa metede pengumpulan data vaitu:



1. Metode Observasi
Sustu metode pengumpulan data dengan cara melakukan pengamatan
langsung terhadap objek yang akan diteliti. Dalam hal ini, pengamatan

U Jatirogo.

Bab ini meliputi: Latar belakang masalah, rumusan masalah, batasan masalah,
penulisan dan Jadwal rencana penelitian,



BAB Il LANDASAN TEORI
Pada bab ini akan menguraikan tentang sejrah dan teori-teori yang
mendasari pembahasan secara detail berupa difinisi-difinisi yang langsung




1.8 Jadwal Rencana Penelltian

Tabel 1.1 Rencana Kegiatan

Kegiatan | Agustus | September | Oktober MNovember | Desember
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