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INTISARI 

Penggunaan Motion Graphic dan Visual Effect pada video promosi dan 

iklan televisi belakangan ini marak dan digemari pelaku industri. Pemaduan antara 

keindahan dan kemoderenan tayangan digital membuat rumah-rumah produksi 

berlomba-lomba menciptakan video yang membuat penontonnya terkesima. 

 Motion Graphic biasanya digunakan untuk memberikan cerita atau berita 

dengan symbol grafis maupun gambar. Untuk Visual Effect yang dimaksud adalah 

gambar dan film yang dimanipulasi di dalam post production. Kedua teknik 

tersebut akan dimplementasikan pada pembuatan video iklan Novia Handicraft 

guna memberikan citra positif perusahaan supaya lebih dikenal lebih jauh oleh 

masyarakat luas guna meningkatkan nilai penjualan. Diharapkan dengan 

pengimplementasian kedua teknik tersebut, pihak pengelola memiliki video 

sebagai media promosi dengan visualisasi yang baik. 

Proses produksi iklan ini melewati tiga tahap yaitu pra produksi, produksi, 

dan pasca produksi. Output dari video ini berdurasi 45 detik. Sedangkan software 

pembuatan video ini mengunakan Adobe After Effect CS5, Adobe Premiere CS5 

dan Adobe Photoshop CS 6 sehingga video dibuat untuk mencapai hasil yang 

diinginkan.  

 

Kata kunci : Motion Graphic, Iklan Televisi, Novia Handicraft, Yogyakarta 
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ABSTRACT 

The use of Motion Graphic and Visual Effect on promotional videos and 

television commercials lately prevalent and popular relished by industry player. 

The combination between the beauty and the modernity of digital shows attract 

the production houses compete to make the videos that make the audience 

amazed.  

Commonly, motion graphic used for provide the story and news with the 

graphic symbol or picture. And the Visual Effect is the manipulation picture and 

film in post production. The both of techniques will be implemented in product the 

video on Novia Handicraft for give the positive image of the company for the 

society to know more to increase the value of sales. It is expected with the 

implementation these two techniques, the manager has video as a media 

promotion with good visualization 

These promotional production processes through three stages are pre-

production, production, and post-production. The output from this video will take 

45 minutes. While the software for made this video will use Adobe After Effect 

CS5, Adobe Premiere CS5 and Adobe Photoshop CS 6 so that the video made to 

achieve the desired result. 

 

Keywords: Motion Graphic, Television Commercials, Novia Handicraft, 

Yogyakarta 

 

 


