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MOTTO 

 “Ilmu itu lebih baik dari pada harta. Ilmu itu akan menjagamu, sedangkan 

harta engkaulah yang menjaganya. Ilmu itu semakin berkembang dengan 

diinfakkan, sedangkan harta akan berkurang jika dinafkahkan. Ilmu adalah 

yang mengaturmu, sedabgkan harta, engkau yang akan mengaturnya. 

Mencintai ilmu adalah agama yang seseorang itu beribadah dengannya”. 

 I am so fresh in sound and spirit that life gushes and bubbles around me in a 

thousand springs. (Robert schumann) 

 Dont walk behind me, I may not lead. Don’t walk in front of me, I may not 

follow, Just walk beside me and be my friend. (Albert Camus) 

 God always has something for you, a key for every problem, a light for every 

shadow, a relief for sorrow and a plan for every tomorrow. 
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INTISARI 

Pada perkembangan teknologi multimedia di era saat ini tidak ada yang 

menyangkal akan begitu pentingnya dalam masyarakat. Terutama dengan 

Multimedia banyak yang memanfaatkannya sebagai media promosi dan informasi 

dalam sebuah usaha agar dapat mempromosikan produk dan layanan yang mereka 

tawarkan, karena informasi yang dibuat oleh multimedia termasuk teks, grafik, 

animasi, audio dan video sehingga informasi bersifat interaktif dan menarik bagi 

pengguna untuk memasarkan produk mereka sendiri. 

Dengan melihat kondisi dan situasi di atas,  mendorong untuk melakukan 

penelitian tentang membuat promosi sesuai dengan perkembangan teknologi yang 

digunakan saat ini yaitu multimedia. Penelitian tersebut berjudul, "Analisis dan 

Perancangan Video Promosi Dan Informasi “Omah Kaos Distro” Menggunakan 

Teknik Kamera Tracking". 

Pembuatan video tersebut bertujuan untuk membantu memperkenalkan 

dan mempromosikan produk - produk yang dijual oleh Omah Kaos Distro, 

sehingga promosi akan efektif dan efisien dalam meningkatkan pemasaran produk 

dari Omah Kaos Distro itu sendiri. 

Kata kunci : Media Promosi, Media Informasi, Omah Kaos Distro 
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ABSTRACT 

 

On the development of multimedia technology in today's era no one would 

deny the importance in society. Especially with Multimedia many use it as a 

media campaign and information in an effort to be able to promote the products 

and services they offer, because the information created by multimedia including 

text, graphics, animation, audio and video that is interactive and interesting 

information for users to market their own products.The level of competition is 

getting higher by the age of globalization makes the presence of a computer is so 

highly in priority 

 By looking at the conditions and the situation above , for pushing me to do 

some research about making the promotion in accordance with the development of 

the technology used today is multimedia. The study entitled, "Analysis and 

Design of Video Promotion And Information "Omah Kaos Distro" Using Camera 

Tracking Techniques". 

 Making the video aims to help introduce and promote products- products 

that are sold by Omah Kaos Distro, so the promotion will be effective and 

efficient in improving the marketing of the product itself Omah Kaos Distro 

. 

Keywords : Media Promotion, Media Information, Omah Kaos Distro 

 

 

 

 

 

 

 


