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INTISARI

Penelitian saya ini bertujuan untuk menginformasikan aneka busana yang
tersedia di Toko jogja mode kepada masyarakat dari kalangan anak-anak sampai
kalangan orang tua dengan menggunakan media televisi yang selama ini belum
dimanfaatkan mereka sepenuhnya, sehingga bisa berdampak pada peningkatan
penjualan dan nama brand akan lebih dikenal banyak orang.

3 tahap management proses.dalam periklanan yang di kenal dengan 3 M :
penetapan tujuan (mission), keputusan anggaran (money), dan penetapan media
(media). Setelah melalui proses perancangan maka proses selanjtunya adalah
memproduksi iklan. Untuk memproduksi iklan televisi harus melalui 3 tahap,
yaitu tahap praproduksi, tahap produksi, dan tahap pasca produksi.

Praproduksi adalah tahap mempersiapkan keperluan-keperluan yang
menyangkut tahap berikutnya yaitu tahap produksi seperti penentuan lokasi,
property, dan lain-lain. Tahap berikutnya tahap produksi. Langkah selanjutnya
adalah tahap pasca produksi. Hasil dari penelitian ini akan membuat produk lebih
di kenal oleh masyarakat dan konsumen sehingga berdampak pada peningkatan
penjualan pada Toko Jogja Mode.

Kata Kunci : Pemanfaatan media televisi untuk penyampaian informasi,

management proses pembuatan iklan dan langkah-langkah iklan.



ABSTRACT

My research aims to inform a variety of clothing available in shops jogja
fashion to the people of the children to the parents using television who has not
exploited them fully , so that could have an impact on increasing sales and brand
name will be familiar to many people .

3 stages in the advertising management process in the know with 3 M :
setting goals ( mission ) , budget decisions ( money ) , and the establishment
media ( media ) . After going through the process of designing the process
selanjtunya is producing ads . To produce television commercials to go through
three stages , namely the stage of preproduction , production stages , and post-
production stage .

Preproduction is the stage of preparing the necessities regarding the next
stage of production stages such as determining the location , property , and
others. The next stage of the production phase . The next step is the post-
production stage . The results of this study will make the product more known by
the public and consumers that have an impact on increasing sales in Jogja
Fashion Stores .

Keywords : Utilization of the television media for information delivery , ad

creation and management process steps ad .



