BAB1

PENDAHULUAN

1.1. Latar Belakang Masalah

Kemajuan ilmu teknologi yang herkembang dengan cepat, turut membantu

mpa saja busana vang dijual oleh Toko Jogja Mode. Terutama orang yang
didaerahnya masth belum ads cabang Toko Jogia Mode. Sehingpa dengan adanya:
media iklan elektronik, Toko Jogja Mode akan menggunakan iklan media televisi
untuk mempromosikan berbagai macam busana yang dijual. Supaya konsumen
semakin berminat membeli dari Toko Jogja Mode. Karena iklan multimedia



merupakan salah satu media pendukung dalam penyampaian informasi yang
efektif dan menarik dalam penyampaiannya. Memproduksi iklan televisi harus
melalui 3 tahap, yuitu tahap propruduksi, tahap produksi, dan tahap pasca
produksi. Perancangan untuk iklan televisi mempunyai peran yang penting
sebelum memproduksi iklan.

ditayangkan di stasiun televisi lokal



1.4.Tujuan Penelitian
Membuat iklan tv untuk Toko Jogja Mode Yogyakarta.
1.5, Manfaat Penelitian
& Memperoleh gelar Sarjana Komputer.
b. Sebagai bekal untuk siap terjun ke:d

heli -_;.-: A d.i Tﬂkﬂ Jﬂﬁl

b. Metode Pustaka
Buku Perpustakaan STMIK AMIKOM YOGYAKARTA, sebagni
referensi dalam pembuatan iklan yang baik.

¢. Observasi



agar mendapatkan data tentang sussana dan kondisi lokasi tersebut.

1.7. Sistematika Penulisan

Penulisan skripsi ini menggunakan sistematika skripsi sebagai bertkut :

ikian Toko Jogja Mode.

BAB V. PENUTUP

Merupakan bab yang akan membahas tentang kesimpulan dan saran.
DAFTAR FUSTAKA
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