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MOTTO 

 

”Orang besar menempuh jalan ke arah tujuan melalui rintangan dan 

kesukaran yang hebat” 

(Nabi Muhammad SAW, HR. Muslim) 

 

”Musuh yang paling berbahaya di atas dunia ini adalah penakut dan 

bimbang. Teman yang paling setia hanyalah keberanian dan 

keyakinan yang teguh” 
(Andrew Jacson) 

 

 

“Orang Pemberani bukanlah orang yang tidak merasa takut, tapi dia yang bisa 

menaklukan rasa takut itu” 

(Nelson Mandela) 
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INTISARI 

 

Pembuatan iklan televisi ini berbasis multimedia  bertujuan untuk 

pengembangan usaha Kedai Steak Yogyakarta, dan juga sebagai media yang 

interaktif dalam memperkenalkan ke masyarakat secara luas. Iklan ini dapat 

membantu dalam memperoleh informasi tentang Kedai Steak Yogyakarta dan 

memudahkan konsumen untuk mengetahui menu favorit dan keunikan suasana 

yang ada di Kedai Steak Yogyakarta. 

Hasil penelitian menunjukkan bahwa media promosi Kedai Steak 

Yogyakarta saat ini masih sederhana, yaitu melalui sosial media seperti facebook 

dan twitter. Sehingga di lakukan pengembangan dengan pembuatan iklan 

multimedia yang mempunyai beberapa unsur yaitu animasi, green screen dan 

motion tracking yang interaktif dan juga untuk mempermudah pemilik usaha 

dalam promosi, software yang yang di gunakan untuk pembuatan iklan televisi ini 

antara lain Adobe Premiere, Adobe After Effect, Adobe Photoshop, Adobe 

Audition dan Lightroom. 

Kata kunci : Pembuatan Iklan, Green Screen, Animasi, Motion Tracking dan 

Produksi 
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ABSTRACT 

 

 

Makingmultimedia-based televisionadvertisingaimed atbusiness 

developmentSteakShopYogyakarta, as wellasinteractive mediain introducingtothe 

public at large. These adscanassistin 

obtaininginformationaboutShopSteakYogyakartaandeasier for consumerstoknow 

thefavoritesmenuanduniqueatmosphereinshopsSteakYogyakarta. 

The results showedthatthe media campaignSteakhousesYogyakartais 

stillmodest, namelythroughsocialmediasuch asfacebookandtwitter. 

Soindoingdevelopmentwith the creation ofmultimediaadvertisingthat 

hassomeelements ofanimation, green screenandinteractivemotion 

trackingandalsotofacilitatebusiness ownersin the promotion, softwarethat is 

usedforthe manufacture oftelevision commercialsincludeAdobePremiere, 

AdobeAfter Effects, AdobePhotoshop, AdobeAuditionandLightroom. 

 

Keywords : Making of Advertisement, GreenScreen, Animation, MotionTrackingand 

Production 

 

 

  


