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INTISARI

Multimedia merupakan salah satu alat yang tepat untuk mempermudah
dalam penyampaian informasi kepada masyarakat dalam bentuk audio dan video.
Melalui Multimedia manusia dapat berinteraksi langsung dengan gambar, teks,
audio, animasi, dan video. Multimedia juga dapat menghasilkan sesuatu yang
lebih  menarik dalam penyampaian informasi sehingga tidak membuat
penikmatnya menjadi bosan. Salah satu penerapan multimedia adalah untuk
merancang iklan "Hotel Cenderawasih™ di . Wilayah Soloraya Wonogiri.
Diharapkan dengan.adanya iklan ini dapat meningkatkan kunjungan wisatawan
dan masyarakat luar sekaligus:-menambahkan pendapatan untuk pihak manajemen
Hotel menjadi daya tarik bagi masyarakat luar dan wisatawan untuk berkunjung
ke Wonogiri.

Hotel Cenderawasih mewakili Hotel yang bergerak dalam bidang
Penginapan dan Pariwisata di Wilayah Soloraya, Wonogiri. Hotel yang
diresmikan pada 4 Januari 2007. Dalam hal: meningkatkan potensi pariwisata
daerah, hotel ini menggunakan media majalah, brosur lokal karena pemasangan
iklan hanya ditujukan bagi masyarakat \WWonogiri tidak dengan masyarakat luar.
Oleh karena itu, peneliti tertarik untuk menyusun skripsi yang berjudul. Analisis
dan Perancangan Iklan Televisi sebagai Media Promosi pada Hotel Cenderawasih
Kabupaten Wonogiri.

Dalam Memproses skema iklan Televisi ini, peneliti akan menggunakan
perangkat lunak, yaitu Adobe Premier Pro CS3, Adobe Soundbooth CS3 dan
Adobe Photoshop CS3. Dengan menggunakan perangkat tersebut diharapkan
dapat menghasilkan multimedia iklan TV yang lebih baik untuk mempromosikan
Hotel Cenderawasih Wonogiri.

Kata Kunci : Multimedia, Hotel Cendrawasih, Informasi.
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ABSTRACT

Multimedia is one of the right tools to facilitate the delivery of information
to the public in the form of audio and video . Through Multimedia humans can
interact directly with images , text , audio , animation and video . Multimedia can
also produce something more interesting in the delivery of information so as not
to make the audience become bored . One of the multimedia application is to
design an ad " Hotel Cendrawasih " in Region Soloraya Wonogiri.Be expected
with this ad can increase local tourists aswell add " income " for the management
hotel.at once the main attraction for tourists to visit to Wonogiri.

Representative of Paradise Hotel hotel engaged in the field of Tourism in
Region Soloraya Wonogiri . Hotel was inaugurated on January 4, 2007 . In terms
of increasing the tourism potential of the area , this hotel uses local newspapers
and media cooperation with travel agents . This method has not been effective
because of perceived newspaper advertising is intended only for the community
but not with the Wonogiri outside the Wonogiri-area . Not only that , the delivery
of information also terbatas.Oleh Therefore , the authors are interested in writing
his thesis entitled . " Analysis and Design of a Media Campaign Television Ads in
districts of Hotel Cendrawasih Wonogiri.

Process scheme in television advertising , the author will use the software
,-are Adobe Premier Pro , Adobe Soundbooth and Adobe Photoshop. Using the

software Is expected to produce multimedia TV ads to promote better of Paradise
Hotel Wonogiri .

Keywords : Multimedia, Hotel Cendrawasih, Information.
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