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INTISARI

Iklan adalah sebuah bentuk kampanye media, dalam hal ini iklan sangat
membantu dalam menyebarkan informasi yang dapat dengan mudah dipahami
oleh semua orang, salah satunya iklan televisi.

Saat ini iklan televisi telah banyak membantu perusahaan atau pemerintah
dalam memberikan informasi penting kepada publik. Dan dalam hal ini
dibutuhkan suatu kreatifitas untuk merancang sebuah iklan televisi agar dapat
menarik minat para konsumen.

Melihat latar belakang di atas , sebuah rumah belajar bahasa Inggris di
jogja terdorong untuk meminta penulis agar membuatkan sebuah iklan televisi
yang diharapkan dengan adanya iklan ini akan membantu promosi Rumah Inggris
Jogja sebagai salah satu rumah belajar bahasa Inggris di Jogja.

Kata kunci: Advertising, , Informasi, Promosi.
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ABSTRACT

Advertising is a form of media campaigns, in which case the ad is very
helpful in disseminating information that can be easily understood by everyone,
one television ad.

Currently television advertising _has helped many companies or
governments in providing essential information to the public. And in this case it
takes the creativity to-design a television advertisement to attract the interest of
consumers.

Seeing the above background, a house of learning English in Jogja
compelled to ask the author in order to make a television advertisement that is
expected with this ad campaign will help the UK House of Yogyakarta as one of
the learned English in Jogja.

Keywords: Advertaising, Information, Promotions.
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