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INTISARI

Perkembangan teknologi informasi, khususnya dibidang multimedia saat ini,
telah berkembang dengan sangat pesat. Banyak hal yang menarik, seakan tidak ada
habisnya untuk dibahas, salah satunya adalah dunia periklanan. Media periklanan
sangat penting dalam_penyampaian suatu produk ke konsumen. Iklan televisi adalah
salah satu media periklanan yang sangat membantu produsen dalam memasarkan
sebuah produk, dengan iklan televisi produsen dapat memasarkan produknya dengan
jangkauan yang cukup luas. Taman Pelangi Yogyakarta adalah tempat rekreasi
keluarga yang menyediakan berbagai hiburan menarik.

Agar kegiatan promosi dari Taman Pelangi Lebih maksimal maka perlu
dilengkapi dengan iklan digital atau iklan televisi. Perancangan iklan televisi yang
memadukan live shoot dan visual effect membuat sebuah iklan akan lebih menarik.
Iklan televisi ini akan memvisualisasikan bagaimana keadaan di Taman Pelangi dan
wahana apa saja yang terdapat disana.

Iklan televisi ini berdurasi berkisar 30 detik yang akan berisi fasilitas yang
ada di Taman Pelangi Yogyakarta. Dengan adanya iklan televisi multimedia ini
diharapkan penyebaran informasi tentang Taman Pelangi ini bisa mendapat respon
positif dari masyarakat.

Kata kunci :lklan, Taman Pelangi, Visual Effect.
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ABSTRACT

As we know, the development of information technology, particularly on
multimedia , has been goring rapidly nowadays. Lot of interesting things, like it's
never end to be discussed, which one of them.is advertisement world. Advertisement
is an important thing for giving an information or product communication to the
people and consumer. Television advertisement is one from many kind type of
advertisement which very helpfully to give the information about some product or
many kind of information to the people with a wide range.

Taman Pelangi Yogyakarta is one of amusement park on Yogyakarta which
provide of exciting entertainment. In order to attract more people, the advertisement
is the best idea to make the park more interesting and make more people know about
the park. Using the visual effect and live shoot from the park can make the
advertisement more interesting and more colorful. This advertisement can tell the
situation about the park and what inside there.

This television commercial lasts about 30 seconds or less or little bit more
whic will contain about the facilities from the Taman Pelangi Yogyakarta amusement
park. With this commercial television advertisement hopefully can spread the
information about Taman Pelangi and able to attract more people can get positive
respons from community.

Keywords : Advertising, Taman Pelangi, Visual Effect.
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