BAB1
PENDAHULUAN

L1 Latar Belakang

Seiring berkembangnys zaman menuntut suaty perusahasn untuk lebih
kreatif, informatif, dan praktis da yampain informasi. Selama ini
Yikesallday hanya men dmelalui foto yang dibagikan ke

ohjek penelitian ini,
ikesallday saat ini masih
MTS] | seperti  focehook dan insragram.
Namun hanya sebatas memberikan informasi yang -sangat sedikit seperti
membagikan gambar dari produk-produk vang dijualnyva sehingga masyarakat
belum banyak yang mengetahui tentang produk dari Yikesallday itu sendiri,

Oleh karena itw, Penulis tertarik mengounakan Teknik five shoot dan motion
graphic untuk menghasilkan klan yang lebih kreatif dan inovatif dalam
penyampaian informasi. Teknik promosi seperti ini dirasa lebih baik karena bisa
menampilkan video, feks, audio dan animasi sekaligus. Dibandingkan dengan

|



promosi melalui media gambar atau foto vang di uplosd ke media sosial, promosi
iklan seperti ini sekarang dirasa kurang efektif.

Berdasarkan tujuan yang sudah di jelaskan. adanya iklan ini diharapkan
dapat memperkenalkan merek kaos Yikesallday lebih luas dan meningkatkan daya
tarik konsumen. Dengan menggunakan teknik tersebut. penulis berupaya membuat
ﬂdﬂuiklannudaputmmpinhh onsume ‘H’fdﬂuﬂlﬂnm]ugadﬂmanmdapat
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1.4  Maksud dan Tujuan Penelitian
skripsi ini adalah sebagai berikut :
1. Bagi perusahaan :



Memiliki video vang dapat diiklankan ke media sosial Instagram

2. Bagi penulis ;
Membuat serts merancang video iklan yang bisa di tampilkan pada
media online Instagram sebagal media promosi dan sebagai syarat kelulusan
Stmta 1 Sistem Informasi _p: UNIVERSITAS AMIKOM

Teknik pengumpulan data yang

Lo.l.1 Metode Observasi
Pengumpulan  data  dengan  cara melakukan pengamatan
tangsung terhadap objek yong akan di teliti serta pencatntan secara
cermat. Dalam hal ini, pengamatan dilakukan langsung pada
Yikesallday.
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