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MOTTO 

 

“Kita dulu terlahir sebagai pemenang dan kita harus mati sebagai juara yang di 

kenang. Dalam hidup jangan tampil sebagai pecundang, jangan pernah menyerah 

oleh tembok yang menghadang”. 
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INTISARI 
 

Zaman sekarang banyak sekali pengusaha-pengusaha baru di bidang fashion 

yang bermunculan, salah satunya adalah “Yikesallday” yang berlokasi di 

Yogyakarta. Dan kini bisa dilihat juga bahwa telah banyak perusahaan internet yang 

berinovasi dan bisa kita manfaatkan sebagai media promosi. Tujuan yang hendak 

dicapai dalam penelitian ini adalah bagaimana caranya memanfaatkan internet 

sebagai media promosi usaha berupa video dan audio visual. 

Video promosi “Yikesallday” ini menggunakan metode pengumpulan data 

dan pengembang sistem untuk mengumpulkan informasi yang akurat lalu 

menggunakan teknik live shot dan motion graphic sebagai tahap produksi. Video 

adalah media komunikasi yang sangat populer saat ini dan banyak digunakan 

sebagai media hiburan ataupun promosi. Iklan adalah salah satu bentuk promosi 

suatu produk atau layanan menggunakan media audio visual. Untuk menarik minat 

audiens, maka dibuatlah iklan menggunakan audio visual yang menarik. 

Tujuan dari video iklan promosi ini adalah agar audiens mengetahui dan 

memahami detail-detail tentang artikel terbaru dari produk Yikesallday yang akan 

datang. Iklan Yikesallday ini berdurasi 1 menit dan akan di upload ke instagram 

yang merupakan salah satu platform terpupuler di dunia saat ini. Bentuk promosi 

seperti ini masih baru di Indonesia dan jarang digunakan oleh perusahaan-

perusahaan, namun jenis iklan seperti ini sudah sering digunakan di luar negeri. 

Oleh karena itu penggunaan video promosi semacam ini di Indonesia agak 

revolusioner. 
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ABSTRACT 
 

Today there are a lot of new entrepreneurs in the field of fashion that have 

sprung up, one of which is "Yikesallday" located in Yogyakarta. And now it can 

also be seen that there have been many internet companies that innovate and we can 

use it as a promotional media. The aim to be achieved in this research is how to use 

the internet as a medium for business promotion in the form of video and audio 

visual. 

This "Yikesallday" promotional video uses data collection methods and 

system developers to gather accurate information and then uses live shot and motion 

graphic techniques to play the productions. Video is a communication medium that 

is very popular today and is widely used as a promotional media or promotion. 

Advertising is a form of promotion of a product or service using audio visual media. 

To attract the audience's interest, advertisements are made using attractive audio 

visuals. 

The purpose of this promotional advertisement video is so that the audience 

knows and understands details about the latest articles from the upcoming 

Yikesallday product. This Yikesallday ad is 1 minute long and will be uploaded to 

Instagram which is one of the most popular platforms in the world today. This form 

of promotion is still new in Indonesia and is rarely used by companies, but this type 

of advertising is often used abroad. Therefore the use of promotional videos of this 

kind in Indonesia is rather revolutionary. 
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