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PENUTUP
5.1 Kestmpulan
Berdasarkan hasil penelitian yang telah dikurnpulkan dan dijelaskan diatas
dengan teknik wawancara, dokumentas) hobservasi kepada |1 narasumber
- -_'__‘__ ] s Amikom Yogyakarta, dapat
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kungan ]nmg Hilﬁiﬂhﬂhpmutmn—hm

narasumber. Luhq, puh fator budaya adalh
e ymgmenjlﬂim&ﬁnndlﬂruu - . Selanjutnya ada
flihl'm'hudl}mﬂgdldlunulehk d :

ul=h+H.II1 HCEHAT R
kepercayaan, ‘serts proses belajar s
review dari beauty 1q!ugg,gr}lngdjﬂhﬂllﬂhh narasumber.

5.2 Saran

Berdasarkan dari hasil penelition mengenai bagnimana faktor perilaku
konsumen dapat mempengaruhi timbulnya penlaku gaya hidup konsumtif
mahasiswi ilmu komunikasi angkatan 2017 Universitas Amikom Yogyakartn, maka
saran yang dapat peneliti berikan dalam penelitian ini adalah :
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1. Untuk Peneliti Selanjutnya
Peneliti selanjtnya dapat memfokuskan kepada salsh satu jenis

produk kecantikan atau salah satu beaury viogger saja. Saran untuk meneliti
satu jenis produk kecantikan misalnya make up saja atau skincare saja agar
mempermudah dalsm melakukan penelitian. Selmn ity dengan memilih
saluh satu heauty viogger saja, dapat membuat peneliti lebih fokus untuk
membahas data yang diperoleh$ehinggalebih detail lagi.
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