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1.1 Latar Belakang Masalah

san oleh komunikator yang

lain sehagar nlal ang praktis dan efisien,
media sosial sekarang juga d tmtuk be macam pekerjaan. Fasilitas
vang tersedin di media sosial itupun juga dapat membantu dalam komunikasi
dengan konten yang beragnm. Konten dalam media sosial juga digunakan beberapa
orang untuk berbagi perassan, aktivitas, dan juga pengalaman pribadinya vang
diunggah pada akun jejaring mereka. Jadi. seakan dalam dunia maya sudah tidak
memiliki kerahasiaan lagi yang dapat ditutupi. Sehingga, kita harus bijak dan dapat
menyarng konten yang positil bagi dampak kehidupan sehari-hari,



Media sosial adalah medium di internet yang memungkinkan pengguna
merepresentnsikan  dirinya  muaopun  berinteraksi, bekerja  sama, berbagi,
berkomunikasi dengan pengguna lain membentuk ikatan sosial secara virtual,
(Nasrullah, 2015), Pada intinya, dengan sosial media dapat dilakukan berbagai
aktifitss dua arah dalam berbagai bentuk pertukaran, kolaborasi, dan saling
berkenalan dalant bentuk tulisun, visual magpun audio visual, Sosial media diawali
dari tiga hal, yaitu Sharig, Colfabo nectimg. (Puntoadi, 2011),
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Pembuatan konten weig ilujﬂgn bisa dibilang

Banyak orang yang meman din

berbagai bidang salah satunya adalah h]dnug kemnhknn Pada bidang kecantikan
ini orang vang mengunggah atsupun membagikan kontennya disebut dengan heauty
viogger. Adanya media sosial yang tersedia seperti comtohnya Youtwhe dan
fnstagram  dapat mempermudah para  beauty viegger untuk membagikan
kontennva. Jika konten vang dibagikon memiliki durasi singkat. maka akan
diunggah pada /nstagram. Sedangkan konten dengan durasi yang lebih panjang
dengan disertai penjelasan vang cukup rinci, maka akan diunggah pada Youruhe



Gambar 2.1 Fliatform Media Soslal yvang Faling Banyvak Digunakan

Sumiber : hitps‘datureportal comireports/digita -0 indanesin
Menurut. pambar |1 di nins; dopat diketahon bahws poads dote temkhic
Japuar) 2020, Yownbe metupakan platform media sosial yang digunakan paling
Banyak di Indonesia yaitu 88% dan total jumlsh populasi. (We A Social &
Hootsuite, 2020), Youtube menjadi salah satu platform pilihan vang cocok bagi

Beguty viogger untuk membagikon  kontennyo, - Foutube memiliki  fasilitus
pengunggahon durgsi yang panjang, sehingea dapal memunt informosi yang
disampaikan menjadi lebih banyak pula. Yourabe adalah platform berbasis video
online dan yang utamd darl kegunaan situs ind ialsh sebagal’ media untuk mencari,
melihat dan berbigt video ving 851 Ke dan darg segala penjura dunia melalui suatu
web. (Budiargo, 2015}

Konten heauty viogzer membamkan informasi mengenal kecantikan sepert)
review produk kosmetik. metoriel mengounakan moeke-up, manfaat dan produk
skincare, hair core, dan juga bodveare. Mohasiswi di Indonesia banyak sekali vang
menyukai dan menonton konten tersebut dalam sehari-han sehingga mumgkin juga
dapat berdampak pada perubahan perilaku paya hidup yang terjadi. Koum
perempuan terutama remaja cenderung memiliki minat tinggi untuk menonton

tavangan konten heauiy viogger. Apalagi dengan adanya media sosial yvang mudah



dijangkau oleh para remaja. Menurut (Susanti & Linda, 2020), salah satu target
pemasaran berbagai produk industri kosmetik ialah kalangan mahasisiwi. Biasanya
mahasiswi berupaya menjaga penampilan agar terlihat cantik dan menark.
Mahasiswi juga memiliki karakteristik yang labil, spesifik dan mudah untuk
dipengarubi sehingga mendorong muncufnya perilaku untuk membeli berbagai
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Produk yang dipromosikon oleh feaury i

laku di pasaran. Menurut Kawatok (2019), feauiy viagger vang membangun karir
mereka melalui social medie ini dipercaya lebih mampu meningkatkan tingkat
penjualan produk perusahaan-perusahaan kesmetik karena dianggap lebih mengerti
soal kecantikan dan lebih handal dalam menyampaikan keunggulan dari setiap
produk kecantikan yang mereka akan promosikan,



Hal ini dikarenakan kepercayaan wiewers yang sudah mengetahui beanty
vigger itu terlebih dshulu. Konten kecantikan tersebut diunggah paling sering pada
platfrom media sosial fnsiagram dan juga Youmsbe. Salah satu contohnya adalah
bahwa konten Yourehe Tasva Farasya vang dikenal dengan gaya hidup hedonisnya
it, memberikan informasi produk-produk vang in ulss. Hal tersebut termasuk
dalam komunikasi pemasaran yaitu promosi. Promosi ini dapat memberikan

uan dalam penampilan sebagai

1.3 Batasan Masalah

Banyak vang menyebobkan dampak perubshan perilaku konsumtif pada
mahasiswi Universitas Amikom Yogyakarta. Maka, penulis memberikan batasan
terhadap penelitian yang akan dilokukan. Peneliti hanya akan membatasi
permusalahan pada bagaimana faktor perilaku konsumen dapat mempengaruhi
timbulnya perilaku gaya hidup konsumtif mahasiswi llmu Komunikasi angkatan
2017 Universitas Amikom Yogyakaria.



1.4 Tujuan Penelltian
Berdasarkan identifikasi yang telah dirumuskan diatas, maka tujuan dari
penelitian ini adalah :

l. Untuk mengetahui bagaimana faktor perilaku konsumen dapat
mwmmhmmyphﬂwkmmfm
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