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ABSTRACT

Cantika Catering requires a media campaign to better known to the public

and to increase the value of sales. So that media can be a strategy to compete with

other Catering companies. This Ad Creation picks interviews, observation and

documentation to obtains the data.

An attractive television design ad and creativity in ad creation is expected

to improve of the good brand image and positive for the company. The final

selection results by using the video format is due to the delivery of visual and

audio information would be better than just using one of them.

These ads will be video lasts approximately 40 seconds indicates a

positive image to make it more widely known to increase the sales value of the

company. And the results of making these ads is expected to be a reference, or

benchmarks in the creation and design of advertisements by the student, novice,

teachers, etc.

Keywords : Cantika Catering, televison advertising
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INTISARI

Cantika Catering membutuhkan media promosi untuk lebih dikenal
masyarakat dan untuk meningkatkan nilai penjualan. Sehingga media tersebut
dapat menjadi strategi untuk bersaing dengan perusahaan Catering yang lain.
Pembuatan Iklan Cantika Catering ini menggunakan metode wawancara,
observasi dan dokumentasi untuk memperoleh data. Perancangan iklan televisi
yang menarik dan kreatifitas dalam pembuatan iklan diharapkan dapat
meningkatkan citra yang baik dan positif untuk perusahaan.

Pemilihan hasil akhir dengan menggunakan format video adalah karena
penyampaian informasi secara visual dan audio akan lebih baik daripada hanya
menggunakan salah satunya.

Pembuatan Iklan ini akan berupa video berdurasi kurang lebih 40 detik
yang menunjukkan citra positif supaya lebih dikenal masyarakat luas guna
meningkatkan nilai jual perusahaan. Dan hasil dari pembuatan Iklan ini
diharapkan dapat menjadi acuan, atau tolak ukur dalam pembuatan dan
perancangan iklan oleh mahasiswa, pemula, pengajar, dan lain sebagainya.

Kata Kunci : Cantika Catering, Periklanan Televisi
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