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INTISARI

Flo Fashion merupakan salah satu butik yang berlokasi di Yogyakarta, Flo
Fashion butik merupakan salah satu usaha yang mulai berkembang. Menyediakan
berbagai macam jenis busana dan aksesoris wanita. Kota Yogyakarta merupakan
salah satu kota basis fashion di Indonesia, tentu saja persaingan usaha butik di
kota ini sangat ketat. Maka dari itu perlu strategi yang baik dalam hal promosi dan
menyampaikan informasi terhadap calon pelanggan agar dapat bertahan dalam
ketatnya persaingan.

Dalam era globalisasi perkembangan dunia teknologi dan informasi,
sekarang ini video iklan berbasis 3D efek banyak di gunakan sebagai media
promosi dan informasi karena dinilai mudah dimengerti dan tepat sasaran.

Pembuatan video iklan 3D ini sebagai sarana promaosi dan informasi di Flo
Fashion bertujuan untuk menyampaikan informasi-informasi secara visual tentang
Flo Fashion Butik kepada masyarakat luas, sehingga Flo Fashion pun dapat
dikenal,mendongkrak - penjualan dan mampu bertahan ditengah ketatnya
persaingan usaha-usaha sejenis di kota Yogyakarta.

Kata Kunci  : Promosi, Informasi, 3D
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ABSRACT

Flo Fashion is one of the boutiques are located in Yogyakarta, Flo
Fashion boutique is one of the emerging business. Provide various types of
clothing and accessories for women. Yogyakarta city is one of the fashion bases in
Indonesia, of course the boutique in the city competition is very tight. Therefore
need a good strategy in terms of promotion and deliver information to prospective
customers in order to survive the intense competition.

In the era of globalization and development of information technology,
now 3D video based advertising effect much in use as a media promotion and
information as it is considered easy to understand and right on target.

Making 3D video advertising as a means of promotion and information on
Flo Fashion aims to convey information about Flo Fashion Boutique to the
general public, so Flo Fashion can be known, to boost sales and to survive amid
competition in similar efforts in the city of Yogyakarta.

Keywords : Promotion, Information, 3D
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