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INTISARI 

Teknologi yang semakin canggih pasti sangat membantu pekerjaan setiap 

harinya.  Pengaruh teknologi banyak mempunyai peranan penting terutama untuk 

bidang  periklanan. Pengaruh teknologi menjadikan Iklan yang dibuat diterima 

masyarakat  dengan mudah. Masyarakat pada umumnya menyukai informasi yang 

dapat  menghibur, seperti penyampaian informasi melaui audio visual. Iklan yang  

dikemas dengan menarik diharapkan akan diterima dengan baik oleh penerimanya. 

Salah satu solusi untuk mempermudah proses penyampaian informasi 

adalah melalui iklan televisi. Penyampaian iklan televisi ini dapat disalurkan 

dengan suara (audio), teks, gambar, video dan animasi. Perancangan dan 

pembuatan iklan televisi ini juga menggunakan beberapa aplikasi dan alat 

pendukung yaitu Premiere CS 6, After Effect CS 6 serta Corel Draw.  

Tujuan iklan televisi ini adalah Memperkenalkan Toko Alat Tulis Pembantu 

pada masyarakat lebih luas dengan media iklan animasi penggabungan motion 

grafis. 

Kata Kunci : Iklan, Multimedia, Toko Alat Tulis 
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ABSTRACT 

 

Technology that is increasingly sophisticated is definitely very helpful for 

work every day. The influence of technology has many important roles, especially 

in the field of advertising. The influence of technology makes advertisements that 

are made easily accepted by the public. People in general like information that can 

be entertaining, such as delivering information through audio-visuals. An 

attractively packaged advertisement is expected to be well received by the recipient. 

One solution to simplify the process of delivering information is through 

television advertisements. Submission of this television advertisement can be 

channeled with sound (audio), text, images, video and animation. The design and 

manufacture of television advertisements also uses several applications and 

supporting tools, namely Premiere CS 6, After Effects CS 6 and Corel Draw. 

The purpose of this television advertisement is to introduce the auxiliary 

stationery shop to the wider community by using motion graphic animation 

advertising media. 

Keywords: Advertising, Multimedia, Stationery Store


