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MOTTO 

 Awali dengan Bismillah dan akhiri dengan Alhamdulillah. 

 You never try, you never know - Hitam Putih. 

 Pekerjaan yg menyenangkan adalah hobi yg dibayar - Ridwan Kamil. 

 Simple but Elegant. 

 Jangan tunda apa yang bisa dikerjakan sekarang. 

 Think Different – Apple. 

 Berusaha, berdoa, dan bersyukur.
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INTISARI 

Iklan sangat penting dalam menyampaikan produk ke konsumen. Iklan 

televisi adalah salah satu media yang sangat membantu dalam pemasaran produk. 

Untuk menawarkan produk dan kegiatan promosi yang lebih maksimal maka 

perlu dilengkapi dengan iklan digital. Iklan televisi yang menggabungkan desain 

yang diimplementasikan menggunakan gambar bergerak dan efek visual akan 

membuat produk menjadi lebih menarik.  

PD. BPR Bank Jogja merupakan Bank Perkreditan Rakyat yang bertujuan 

untuk membantu dan mendorong pertumbuhan perekonomian dan pembangunan 

daerah.  

Iklan ini akan berisi produk atau layanan yang ada di Bank Jogja. Dengan 

iklan berbasis multimedia diharapkan dapat menyebarkan informasi tentang Bank 

Jogja dengan lebih efektif dan efisien. 

Kata kunci: iklan televisi, bank, multimedia. 
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ABSTARCT 

Advertising is very important in delivering the product to the consumer. 

Television advertising is one of the media is very helpful in marketing the product. 

To offer products and promotional activities to maximize needs to be equipped 

with the digital advertising. Television ads that incorporate designs implemented 

using moving images and visual effects will make the product more attractive. 

PD. BPR Bank Jogja is a RBs Rural Bank which aims to help and 

encourage economic growth and regional development. 

This ad will contain a product or service that is in Jogja Bank. With 

multimedia-based advertising is expected to disseminate information about Bank 

Jogja with more effective and efficient. 

Keywords: television advertising, bank, multimedia. 

 

 

 

 


