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MOTTO 

 

“Jangan pernah ragu,,karna dengan ragu kamu tidak akan pernah tau.” 

__Hazrida Krisna Luvita__ 

“Waktu adalah unsur bagian diriku; 

Waktu adalah sungai yang menganyutkanku, tapi akulah sungai itu; 

Waktu adalah macan yang bisa mengoyak tubuhku, tapi akulah sang macan itu; 

Waktu adalah api yang bisa melahapku, tapi akulah api itu.” 

__Jorge Luis Borges__ 

“Angkat kepalamu, tatap dunia lekat-lekat dengan kedua matamu.” 

__Helen Keller__ 

“Kita selalu ditempa oleh ujian-ujian yang disiapkan Tuhan untuk membentuk diri 
kita agar memfokuskan pada hal-hal yang lebih tinggi.” 

__Henry Ward Beecher__ 

“Kita harus mengerti bahwa tidak akan ada kehidupan tanpa risiko dan ketika 
semangat Anda kuat, semua yang lain tampak tak penting, bahkan risiko-risiko 
itu.” 

__Elie Wiesel__ 
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INTISARI 

 

Penelitian ini dilakukan sebagai langkah marketing yang bertujuan untuk 
memperkenalkan Coffee Radio di Klaten dengan model pembuatan iklan tekhnik 
stopmotion.Tekhnik stopmotion pada pembuatan iklan ini menggunakan 
visualisasi bentuk 3D.  

Teknik yang digunakan dalam pengumpulan data adalah dengan 
wawancara pemilik dan pengunjung Coffee Radio serta dokumentasi setiap event 
yang diadakan oleh Coffee Radio secara langsung maupun dari jejaring internet. 
Dalam pembuatan iklan Coffee Radio ini menggunakan software 3Ds Max untuk 
permodelan karakter, Adobe Premier Pro untuk penyusunan gambar dan Adobe 
After Effect sebagai pemberi efek. Tekhnik Stop motion lebih efektif, sehingga 
penulis mencoba menggunakan tekhnik ini dalam pembuatan iklan. 

Proses pembuatan iklan stopmotion visual 3D ini memang membutuhkan 
persiapan yang matang dan kuat untuk menghasilkan sebuah iklan yang baik dan 
berguna. Oleh karena itu sangatlah diperlukan pertahanan keaslian ide. 
 
Kata Kunci :  Coffee Radio, 3D, Stopmotion 
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ABSTRACT 

 

This research was conducted as a marketing move that aims to introduce 
of Coffee Radio is located in Klaten with stopmotion advertisment creation 
technique. Stopmotion technique in this production use a visualisation 3D. 

Techniques used in data collection is interview of the owners and visitors 
Coffee Radio and documentation of each event organized by Radio Coffee directly 
or from the Internet network. This production stopmotion advertisement use a 3Ds 
Max software to modeling the character, Adobe Premier Pro software to 
composition the picture and Adobe After Effects software as a effect giver. Stop-
motion technique is more effective, so I tried to use this technique in shooting. 

The process of making this advertisment does require careful preparation 
and strong to produce a advertisment that is good and useful. So it is very needed 
to kee pthe idea. 

 
KeyWords :Coffee Radio, 3D, Stopmotion 

  


