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Pembuatan Iklan Galaxy Fitness Center dan Aerobic Boyolali 

INTISARI 
 

Galaxy Fitness Center dan Aerobic merupakan sebuah tempat pusat 
kebugaran atau tempat fitnes center dan aerobic yang berada di Jl. Pandanaran No. 
323B, Boyolali. Disini juga mempunyai beberapa fasilitas yaitu : ruang fitnes, 
ruang aerobic, toilet, ruang sholat, ruang ganti dan lain-lain. Di dalam sistem 
promosi tempat ini masih menggunakan selebaran-selebaran dan informasi dari 
mulut-mulut antar pengunjung terhadap masyarakat luar. Sistem promosi ini 
sebenarnya kurang efektif dan maksimal. Karena sistem promosi tersebut hanya 
menyebar ke sebagian kecil masyarakat saja, dan belum bisa menyebar ke 
masyarakat luas.  

Iklan adalah bentuk publikasi suatu aktifitas, produk atau layanan kepada 
masyarakat luas melalui media masa dan internet seperti koran, TV, Radio atau 
website atau lainnya yang bersentuhan langsung dengan publik. Iklan ada 
beberapa bentuk, iklan komersil, iklan sosial, iklan layanan masyarakat dan 
lainnya. Iklan komersil adalah bentuk publikasi suatu produk dan layanan 
komersil yang bertujuan peningkatan kepercayaan pelanggan kepada suatu nama 
produk dan layanan yang di selenggarakan oleh lembaga bisnis. Iklan sosial 
adalah bentuk publikasi suatu keadaan yang mengharapkan kepedulian dari 
banyak orang. Iklan layanan masyarakat adalah bentuk publikasi suatu keadaan 
yang mengisyaratkan perubahan atau tindakan dari setiap orang untuk melakukan 
perubahan keadaan yang lebih baik. Dalam Aplikasi ini akan menggunakan jenis 
iklan komersil untuk menarik perhatian pengunjung.  

Dalam survey pengunjung yang dilakukan untuk member maupun non 
member di tempat fitnes menunjukkan pada hari senin dari jam 9 pagi sampai 
dengan jam 9 malam dan hari-hari  berikutnya tercatat didalam buku absen 
pengunjung serta karcis untuk harian sekitar 20 orang pengujung, pada hari selasa 
18 orang pengunjung, pada hari rabu 25 orang pengujung, pada hari kamis 16 
orang pengunjung, pada hari jumat 22 orang pengunjung, dan pada hari sabtu 30 
orang pengunjung. Itu adalah survey dari tanggal 2-7 Desember 2013 kemarin. 
Kelas Aerobic sendiri hanya membuka dua latihan dalam satu minggu, yaitu pada 
hari rabu dengan sabtu pada jam 16.30 - 17.15 WIB dan  dengan instruktur yang 
berbeda. Pada hari rabu tanggal 4 Desember 2013 menujukkan 18  orang dan pada 
hari sabtu tanggal 7 Desember 2013 menunjukkan 20 orang pengunjung yang 
mengikuti senam aerobic.    

Kata Kunci : Galaxy Fitness Center dan Aerobic, Promosi, Iklan. 
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Ad Creation Galaxy Fitness Center and Aerobic Boyolali 

ABSTRACT 
 

Galaxy Fitness Center and Aerobics is a fitness center or a place where 
fitness and aerobic center located at Jl.  Pandanaran No . 323B , Boyolali . Here 
also has some facilities are : fitness room , aerobics room , toilets , prayer room , 
locker room and others. At this point in the promotion system still uses leaflets 
and information from the mouths among visitors to the outside community . The 
promotion system is actually less effective and maximum . Because of the 
promotion system only spread to a small part of society only, and can not be 
spreadtothewidercommunity. 

Advertising is a form of publication of an activity , product or service to a 
broad human through mass media such as newspapers and the internet , TV , 
radio or other website or in direct contact with the public . There is some form of 
advertisement , commercial advertising , social advertising , and other public 
service announcements . Commercial advertising is a form of publication of 
commercial products and services aimed at the increase in the confidence of 
customers to a product or service names are held by business organizations . 
Social advertising is a form of publication that expects a state concern of many 
people . Public service ads are a form of publication that signaled a change in 
circumstances or actions of any person to make changes to better circumstances . 
In these applications will use this type of commercial advertising to attract the 
attention of visitors .  

In a visitor survey conducted for members and non- members on a wide 
range of shows on Monday from 9 am until 9 pm and the next day was recorded in 
the absence of visitors and book a ticket to the end of the day about 20 people , on 
Tuesday 18 visitors , at the end of Wednesday 25 , on Thursday 16 visitors , on 
Friday 22 visitors , and on Saturday 30 visitors . It is a survey of dated 2-7 
December 2013 yesterday . Aerobic class itself is only open two exercises in one 
week , on Wednesday to Saturday at 16:30 to 17:15 pm and with different 
instructors . On Wednesday dated December 4, 2013 showed 18 people and on 
Saturday dated December 7, 2013 shows 20 visitors who follow aerobic 
gymnastics. 

Keywords : Galaxy Fitness Center dan Aerobic, Promotion , Advertising 
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