BABI

PENDAHULUAN

1.1 Latar Belakang Masalah

Galaxy Fitness Center dan Aerobic memupakan sebuah tempat pusat
kebugaran atan tempat fitnes center don serobic yang berada di JI. Pandanaran No.
3238, Boyolali Disini juga mempunyai beberapa fasilitas yaitu : ruang fitnes,

ruang aerobic, toilet. rusng ganti dan lam-lain. Di dalam media promosi tempat ini



masih menggunakan selebaran-selebaran dan informasi dari mulut ke mulut antar
pengunjung terhadap masyarakat luar. Media promosi ini sebenarmya kurang
efektif. Karens media promosi tersebut hanya menvebar ke sebagian kecil

masyarakut saja, dan belum bisy menyebar luss ke masyarakat.

1 Galaxy Fitness Center dan

ikenal oleh orang banyak, baik dalam kota ma




1.2 Rumusan Masalah
Berdasarkan wroian lotar belakang masalah distas maka dapat diambil
pokok permasalahan sebagai berikut :

“Bagaimana membual ikln televisi Galaxy Fitness Center dan Aerobic

yang efektif sehingga masvarakat bisa
dalamnya 7"

tahui fasilitas-fasilitas yang ada di

1.3 B

erithahass

F

kup yang lebih kecil yaitu :

4. Teknik yang dig

1.4 Tujuan Penelitian

Penelitian ini dimaksudkan untuk memperbarui media promosi Galaxy
Fitness Center dan Aerobic dengan tujuan untuk :

. Mempromosikan Galaxy Fitness Center dan Aerobic lewat media iklan

televisi,



2. Dengan adanya media promosi iklan televisi akan memudahkan
masyarakat mengetshui tempat fitnes center dan serobic ini beserta
fasilitas-fasilitas vang ada didalamnya.

3. Schagai salah satu syarat menyelesaikan Strata | pada STMIK AMIKOM

YOGYAKARTA.

1.6 Metodologl Penelitian
Tahapan - tahapan pe
ini, meliputi :

1.6.1  Metode Observasl
Pengamatan langsung ditempat penelitian terhadap objek Galaxy
Fitness Center dan Aerobic yang akan dijadikan sumber data penelitian

'membangun iklan televisi



vang digumakan penulis untuk mengmpulkan data-data vang
Lol Metode Wawancara

Teknik ini dilakukan dengan cara melokukan tanya jawab secara

BAR IT LANDAS

Bab ini menguraikan kumpulan dari studi pustaka penulis vang di dalamnya
membahas teori-teori yang mendukung dalam pembuatan iklan ini,



BAB 1 ANALISIS DAN PERANCANGAN IKLAN

Pada bab ini akan divraikan tentang analisis dan perancangan iklan televisi
‘secara umum serta segala kelebihan dan kekurangan.
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