BAB1

PENDAHULUAN

bag mosyarakat luas, merupakan sarana vang  cfektif unk
mempromosikan dan mengenalkan kepada masyamkat “Red Cafe”.



nongkrong yang asik makanan yang tersaji dengan berbagai menu
makanan lezat, sehat, dan harga yang kompetitif menjadi tempat tujuan
keluarga, mahasiswa, dan semua khalayak masyarakat yang mempunyai
kesenangan dalam kuliner.

konsumenT

1.3 Batasan Masalah
Batasan masalah dimaksudkan untuk merentukan metode atau cara
dalem penelitian. Batasan masalah pada tugas akhir ini adalah :



l.  Pembuatan iklan ini ditunjukan pada pihak Red Cafe khususnya
sebagai media promosi.

2. Iklan yang skan dibuat, ditargetkan untuk ditayangkan di stasiun
televisi lokal.

dan efisien.

1.5 Manfaat Penelltian

Manfaat yang diperoleh dari tugas akhir ini antara lain:



1.5.1 Bagl Penulls
I. Memperoleh gelar Ahli Madya (AMD) di bidang Manajemen
Informatika.
2. Belgjar menerapkan teori-teori yang telah didapat selama

penelitian tugas akhir ini, yaitu sebagai berikut:



L.6.1 Metode Observasl
Yaitu metode pengumpulan data dengan mengadakan pengamatan
vang dilakukan di Red Cafe. Dari metode ini diperoleh data dan informasi

kegiatan atau aktivites vang dilakukan di Red Cafe.

1.6.2 Metode Wawancara

BAB Il LANDASAN TEORI
Bab ini menguraikan berbagai acuan dan bshan-bahan yang

mendukung pokok pembahasan tugas akhir, meliputi pengertian iklan



televisi, tujuan periklanan televisi, definisi multimedia, pentingnya
multimedia, perkembangan multimedia. dan perangkat lunak dan
perangkas keras yang digunakan dalam pembuatan iklan televisi.

BAB I TINJAUAN UMUM

h singkat dan informasi yang

erkembangan Red Cafe visi dan




LB Jadwal keglatan

Daftar perencanaan kegiatan pada tabel berikut mni.

“Tabel 1.1 Jadwal Rencana Keglatan®
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