mulai banyak sekolsh vang menggunakan media interaktif sebagai salah satu media

promosi mereka agar tidak dibilang ketinggalan zaman. SMP N 2 Bunjarnegara pun
mulai berfikir untuk menggunakan media interaktif sebagai salah satu media promosi
SMP tersebut.



Melalui berbagai media, informasi dapat tersimpan baik dalam bentuk media
cetak seperti koran, majalah, pamflet. atau brosur. Bisa juga dalam bentuk elektronik
atau digital misalnya melalui radio, iklan televisi atau melalui social media yang lagi
berkembang pesat akhir akhir ini yaitu intemmet baik melalui web maupun facebook

L ammasi, video dan teks
perperan dalam
kan komputer sebagai media

B Bic itk melskkan proscs nsvigas GERRRSEY
. dan pampang. Tﬁmlﬂgl yang berkembang 1 e _'__l

berikut :
“Bagaimana merancang ! Banjarnegara agar mampu
menjadi media promosi dan informasi yang menarik kepada para calon siswa dan

siswi yang baru lulus sekolah dasar?”



1.3 Batasan Masalah

Mengingat bahwa multimedia memiliki cakupan yang sangat luas maka
peneliti membatasi ruang lingkup permasalahan supaya tidak jauh menyimpang dari
permasalahan dan topik yang ado.

dasar yang akan mendaftarkan diri ke SMP N 2 Banjamegara.



6. Dasar pembuatan aplikasi Media Interakiif ini untuk menambah atau
menjadi media alternatif promosi dan informasi tentang SMP N 2

Banjamegara.

1.4 Tujuan Penelitian

kepada masyarakat Juas, khususnya siswa dan siswi sekolah dasar kelas
enam maupun yang telah lulus sekolah dasar. sehingga menimbulkan

dampak yang baik yaitu bertambahnya pendaftar di tahun ajaran baru.



1.6 Metode Penelltian

Metode penelitian yang dilakukan untuk mendapat dan mencari fakta dalam

pemecahan masalah vang ada meliputi :
|. Pengambilan Data

Ehipﬁi., otafan Euliah dan sumber [ain yang hﬂ'hﬂhm#ﬂ dﬂlﬂﬂ
masalah yang akan diteliti untuk mendapat dasar-dasar teori yeng di



d. Metode Dokumentasi
Metode pengumpulan data dengan cara mengambil data-data dari arsip
dan dokumen-dokumen yang ada pada SMP N 2 Banjarnegara.
2. Analisis Data




1.7 Sistematika Penulisan

Laporan skripsi ini ditulis secara sistematika kedalam 5 bab, masing-masing

diuraikan sebagai berikut:
BAB I PENDAHULUAN

produksi sampai pengujian sistem sehingga aplikasi media promosi ini
siap untuk digunakan.



BAB V., PENUTUP
Pada bab ini berisi kesimpulan dan saran-saran dari penelitian vang
telah dilakukan sehingga diharapkan bermanfaat bagi pihak lain untuk
pengembangan oleh peneliti yang akan datang.
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