berlaku baik itu, kecelakaan lalu lintas, pemerkosaan, pembunuhan, pencurian,
penganiayaan, bahkan sampai pada tindak kekerasan dalam keluarga.
Penyebaran minuman keras di kabupaten Purworejo saat ini sudah tidak

terkontrol lagi, dalam penyebarannys sudah tidak lag memandang batasan usia



pemakai atsu pengonsumsi minuman keras serta dikawatirkan akan membawa
dampak yang negatif pada masyarakat, terutama pada anak-anak usia remaja yang
nantinya sebagai generasi penerus bangsa. Korban sebagian bessr penyalah
gunaan narkotika dan minuman keras adalah remaja terbagi dalam golongan umur
14-16 tahun (47,7%). golongan umur 17-2{
24 tahun (31%). Hasif sarvei dinas penelitian dan pengembangan (DISLITBANG)

hun (21.3%) dan golongan umur 21-

mengkonsumsi minuman keras bagi masyarakat berbasis multimedia. Biasanya
instansi-instansi dalam mengadakan penyuluhan hanya dengan berceramash atau

tanya jawab.



Penyuluhan dengan menggunakan media iklan diharapkan masyarakat
akan lebih mudah menyerap pengetahuan tentang bahays mengkonsumsi
minuman keras, serta dampak yang di timbulkan, schingga pencegahan dapat
dilakukan sedimi mungkin. Perancangan tklan bahaya mengkonsumsi miras pada

ipilih schagai judul skripsi yang




1.4 Tujuan Fenelitian
Berdasarkan rumusan permasalahan di atas maka dapat diromuskan tujuan
dari penelitian ini yaitu:
o Memberikon gambaran vang jelas terhadap masyarakat akan bahaya
b. g media _penysmpaia gsan  dengan  memanfastkan

gehtnn b - .. urs mjﬂ.

K AMIKOM YOG

fode, sehingga data yang
dihasilkan lebih skurat, tepat dan cepal untuk mendukung pembuatan skripsi
dengan judul “Perancangan Ikian Bahaya Mengkonsumsi Miras Pada Dinas
Kesehatan Kabupaten Purworejo”™.




Metode pengumpulan data yang digunakan adalah sebagai berikut.
a. Wawancara / Interview : vaitu dalam pengumpulan data ini dilakukan
dengan mengadakan tanya jawab langsing dengan pihak yang
bersangkutan. Pengambilan duta dengan cara mencari sumber informasi

172 Bab II : Landasan Teo
Bab ini membahas dasar teori dari konsep iklan dan software yang



1.7.3  Bab 11 ; Analisls dan Perancangan Iklan
Bab ini menjelaskan tentang analisis vang digunakan dalam pembustan
1.7.4  Bab IV : Implementas) dan Pembahasan

Bab ini menjelaskan tentang, proses perancangan iklan yaitu




	Skripsi_10.12.4719_019.pdf (p.1)
	Skripsi_10.12.4719_020.pdf (p.2)
	Skripsi_10.12.4719_021.pdf (p.3)
	Skripsi_10.12.4719_022.pdf (p.4)
	Skripsi_10.12.4719_023.pdf (p.5)
	Skripsi_10.12.4719_024.pdf (p.6)

