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Animasi adaloh penggunaan karakter kartun, boneka, atau
demonstrasi karakter yang bukan animasi ke dalam kehidupan pada
multimedia komersial, Teknik animasi tradisional terdiri dari animasi texs,
animasi kartun, animasi gambar diam, animasi gambar bergerak dan animasi
video. Secara garis besar, animasi 2D masuk dalam jenis Frame Amimation,



yailu animasi yang berurutan secard cepal antara gambar yang satu (Frame
1) dengan gambar yang lain (frame lain). Hanya medianya saja yang
berbeds, animasi frame menggunakan Roll film sedangkan Animasi 2D
menggunakan file digital.

Periklanan televisi yang efektif, artinya pembuatan periklanan
jang bisa menyebar luas ke

mifuman fersebut. Sehingga Minuman, Ou Tea Teit Keschs

lar kota: Karena jangkauan saluran televisi yang - ’ as di jaman

iencoba untuk membuat
Tea Teh Kesehatan Dengan Konsep Animasi Dua Dimensi”. Karya ini
diharapkan dapat menjadi solusi yang tepat dan bermanfaat untuk
memberikan informasi yang berguna bagi masyarakat mengenai pentingnya
kesehatan dan manfast kandungan teh bagi tubuh.



1.2. Rumusan Masalah
Berdasarkan latar belakang vang telah diuraikan sebelumnya,
adopun perumusan masalah dala penelition imi adalah bagaimana cara
membuat iklan televisi dengan karakter 2D dan Frame bye Frame Studi

kasus pada Minuman Ou Tea Teh Kesehatan

1.4.2 Memperdalam langksh langksh untuk pembuatan sebuah iklan
Animasi 2 Dimensi



143 Dengan adanya media promosi iklan televisi akan memudshkan
masyarakat mengetahu manfast Minuman Teh Kesehatan Ou Tea.

1.44 Memperdalam pengetahuan tentang langkah-langkah pembuatan
karakter 2 Dimensi

b, Menambah pengetahuan tentang iklan animasi dua dimensi.
¢. Memberikan informasi teptang minuman Oy Teo melalui iklan

smasi dua di .



1.6. Metode Pengumpulan Data
Metode penelitian yang penulis gunakan adalzh -
L.o.1  Metode Pengumpulan Data
a. Metode Kepustakaan

Pada tahap ini, film belum dibuat tapi persiapan apa saja yang
dibutuhkan sudah direncanakan mulai dan ide centa, lalu
dikembangkan logi menjadi seorviine, hingga ke tahap animatic



storyboard, dimana pada tahap tersebut merupakan draft dari
iklan yang akan dibuat.
b, Produksi
Pada tahap ini pembuatan animasi mulai dilakukan. Diawali
dengan pembuatan g dilanjutkan dengan penganimasian

n outpet dengan cara

penyelesaian yang terdii dari i



BAB I DASAR TEORI

Pada bab ini bensi tentang teori-teori yang digunakan dalam
animasi dan istilah-istilah yang ada di animasi.
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