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INTISARI 
 

Penggunaan Time Lapse dan Visual Effect pada video promosi dan iklan 
televisi belakangan ini marak dan digemari pelaku industri. Pemaduan antara 
keindahan dan kemoderenan tayangan digital membuat rumah-rumah produksi 
berlomba-lomba menciptakan video yang membuat penontonnya terkesima. 

 Video Timelapse biasanya dibuat untuk menggambarkan proses, 
pergerakan atau perubahan suatu objek, lalu diproses dengan menambah 
kecepatan. Untuk Visual Effect yang dimaksud adalah gambar dan film yang 
dimanipulasi di dalam post production. Kedua teknik tersebut akan 
diimplementasikan pada pembuatan video promosi desa wisata Nglanggeran yang 
saat ini mulai dilirik masyarakat sebagai salah satu alternatif tujuan wisata di 
Gunungkidul selain. Diharapkan dengan pengimplementasian kedua teknik 
tersebut, pihak pengelola memiliki video sebagai media promosi dengan 
visualisasi yang baik. 

Proses produksi video promosi ini melewati tiga tahap yaitu pra produksi, 
produksi, dan pasca produksi. Output dari video ini berformatkan HDTV dengan 
resolusi (1280x720p) dan berdurasi tiga menit. Sedangkan software pemembuatan 
video ini mengunakan Adobe Premiere CS3, Adobe After Effect CS 5.5, Adobe 
Lightroom 4.0 dan Adobe Photoshop CS3 sehingga video dibuat untuk mencapai 
hasil yang diinginkan.  
 
Kata kunci : Time Lapse, Video promosi, Desa Wisata, Nglanggeran, 
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ABSTRACT 
 

Use of Time Lapse and Visual Effect on promotional videos and television 
commercials lately prevalent and popular players in the industry. Integration 
between beauty and modernity of digital content production houses make vying to 
create videos that make the audience amazed . 

 Time Lapse video while usually made to describe the process, movement 
or change an object and then processed with increased speed. For Visual Effects 
in question are manipulated pictures and movies in post production . The two 
technique will be implemented in the rural tourism promotional video production 
that now Nglanggeran began ogled the community as an alternative tourist 
destination in Gunungkidul apart. Expected with the implementation of the two 
techniques, the manager has a video as a media campaign with good 
visualization. 

This promotional video production process through the three stages of 
pre-production, production, and post production. The output format of this video 
is HDTV resolution (1280x720) and lasted three minutes. While software fot this 
video using Adobe Premiere CS3, Adobe After Effects CS 5.5, Adobe Lightroom 
4.0 and Adobe Photoshop CS3 so that the video was made to achieve the desired 
results. 
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