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INTISARI 

Iklan merupakan salah satu bentuk promosi yang paling dikenal dan paling 
banyak dibahas orang, hal ini kemungkinan karena daya jangkauannya yang luas. 

Iklan adalah bentuk komunikasi nonpersonal mengenai suatu organisasi, 
produk, servis, atau ide yang dibayar oleh satu sponsor yang diketahui. dalam 
skripsi ini, penulis mendeskripsikan berbagai macam bentuk-bentuk tindak tutur 
yang terdapat dalam iklan,sekarang ini teknologi sudah berkembang pesat dengan 
teknologi yang sudah maju semua informasi dapat menyebar secara luas dan cepat 
melalui internet yang bisa diakses dimana saja melalui computer, laptop, dan 
gadget yang dimiliki oleh semua user. 

Karena Bahasa Inggris merupakan bahasa internasional yang wajib  
dipelajari dan diperlukan setiap orang makanya banyak di dirikan lembaga 
bimbingan belajar Bahasa Inggris diIndonesia ,contohnya seperti : Elti Gramedia 
Yogyakarta. 

Dalam skripsi ini dijelaskan langkah per langkah dalam “PEMBUATAN 
VIDEO IKLAN KOMERSIAL LEMBAGA PENDIDIKAN BAHASA INGGRIS 
ELTI GRAMEDIA YOGYAKARTA” yang akan dipublikasikan lewat video 
sharing seperti youtube sebagai media promosi, agar Elti Gramedia Yogyakarta 
dapat dikenal. 

Penulis mengharapkan skripsi ini bisa dijadikan refrensi dan salah satu 
cara untuk memperkenalkan produk, jasa, dan sebuah lembaga agar bisa  lebih 
dikenal orang banyak. 
 
Kata Kunci: ELTI GRAMEDIA YOGYAKARTA, video iklan komersial.      
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ABSTRACT 

Advertising is one of the form of promotion of the best known and most 
widely discussed people, it is probably because of the extensive coverage. 

Advertising is a form of nonpersonal communication about an 
organization, product, service, or idea that is paid by a sponsor who is known. in 
this thesis, the authors describe a wide variety of forms of speech acts contained in 
the ad, now the technology has been growing rapidly with advanced technology 
all the information can be spread widely and rapidly through the internet that can 
be accessed anywhere via computer, laptop, and gadgets shared by all users. 

Because English is an international language that must be learned and 
required everyone so much in the established English tutoring agencies in 
Indonesia, example such as: Elti Gramedia Yogyakarta. 

In this thesis is described step by step in “COMMERCIAL 
ADVERTISING VIDEO CREATION ENGLISH EDUCATION INSTITUTIONS 
ELTI GRAMEDIA YOGYAKARTA” which will be published on video sharing 
like youtube as media campaigns, in order Elti Gramedia Yogyakarta can be 
known. 

The author expects this thesis can be used as a reference, and one way to 
introduce products, services, and an organization that can be known to many 
people. 
 
Keywords: ELTI GRAMEDIA YOGYAKARTA, commercial advertising video. 
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