BABI1
PENDAHULUAN

1.1  Latar Belnkang Masaluh
Perkembangan teknologi telah banyak mempengaruhi kehidupan atau
masi_ sckarang ini sudah semakin

aturan dan sistem terentu. Teknologi Infos
berkembang rhan seb ih TES Vang berkualitas !lngl.ﬂah

menggunakan media yang lebih komunikatif , atens pada
Kkormiersial menggunakan berbagai korposisi seperti. sudio. video.
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diYo v karta maupun dikods g3 pend I an hahasa mggﬂs mnl

meskipun sudah beriklan Tew i diinstinsi tersebut masih terasa
belom efektif. ELT] Gramedia Yogyakarta sudah tergolong lama tetapi belum
pemah mengiklankan lembaga pendidiken bahasa inggris menggunaken video
iklan komersial dengan teknik CGI , untuk melakukan periklanan yang lebih luss

sangat penting untuk memajukan tempat lembaga pendidikan bahasa inggris



tersebut agar orang — orang lebih tertarik wntuk ikut bimbingan hahasa inggris di
ELTI Gramedia Yogyakaria.

1.2 Rumusan Masalah
Berdasarkan latar belakang di atas, dapat diambil sebuah rumusan masalah

l. Iklan berisi tingkatan level belajar yang ada diElti Gramedia
Yogvakarta.

2 Teknik yong digunakan adalah liveshoot dan CGI (Computer



Generated Imagery).
3. Video iklan dalam format MP4
4. Hasil dari skripsi ini berupa media dengan berbentuk DVD (Digital
Versatile Disc ).

h client lewat video sharing seperti

rkenalkan ELT] Gramedia Yogyakarta epada oraig
ang - orang tertarik untuk belajar bahasa inpgris
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b. Memperoleh gambaran nysta tentang keunggulan Lembaga
Pendidikan Bahasa Inggris ELTI Gramedia Yogyakarta.

¢. Dapat melakukan penyusunan skripsi pada program S1 Sistem
Informasi STMIK AMIKOM Yogyakarta.



2. Manfaat bagi ELTI Gramedia Yogyakarta
a. Bisa memberikan gambaran kepada orang banyak lewat video iklan
komersial ELTI Gramedia Yogyakarta.
b. Memperbanyak media ELTI Gramedia Yogyakarta dalam beriklan.

1.6 Metode Pengumpulan Data

:::::

tharan yang jelas tentang

¢. Metode Kearsipan
Metode ini meneliti dats — data yang diperoleh dari arsip — arsip dari
ELT] Gramedia Yogyskarts, untuk mengetahui data — data pasti
seperti tanggal berdirinya instansi tersebut.

d. Perpustakaan ( library )



Yaitu cara yang dilakukan dengan membaca buku - buku,
majalah — majalah dan lain — lainnya untuk mendapatkan dasar teoritas

tentang masalah pembuatan video iklan kemersial.

1.7 Slstematika Penelitian

bagian — bagian sebelumnya, proses pengoreksian iklan, dan hasil
implementasi dari iklan vang sudah dibuat.



BAB YV : PENUTUP
Merupakan bab penutup yang berisi kesimpulan — kesimpulan dari
proses pembuatan video iklan komersial dan berupa saran untuk
perbaikan iklan yang dihasilkan untuk masa yang akan datang.
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